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Antypolskie kampanie prasowe w sowieckiej prasie polskojezycznej
w latach 1939-1941

Przedmiotem niniejszej publikacji jest préba rekonstrukcji obrazu Il Rzeczpo-
spolitej, ktoéry byl kreowany w sowieckiej prasie polskojezycznej wydawanej w la-
tach 1939-1941 na zaanektowanych polskich ziemiach wschodnich. Opis agresji, a
nastepnie aneksji wspomnianych ziem, byt przedmiotem badan wielu historykéw,
wystarczy tutaj wspomnie¢ prace Jana Tomasza Grossa!, Albina Glowackiego?,
Wojciecha Sleszyriskiego® czy Adama Sudotat. Nieco skromniej prezentuja sie ba-
dania nad prasg polskojezycznag wydawang przez sowieckiego okupanta na wspo-
mnianych ziemiach. Nalezy tutaj wspomnie¢ o pracach Agnieszki Cieslikowej®, Bo-
gustawa Gogola®, Joanny Chlosty?, Donaty Karolkiewicz® czy Bartlomieja Bernac-
kiego®. Godne uwagi sa takze prace odnoszace sie do calosci prasy sowieckiej, a nie

T. T. Gross, Revolution from Abroad; The soviet Conguest of Poland’s Western Ukraine and Western Belorus-
sia, Princeton 1988; tenze, Studium zniewolenia. Wybory paZdziernikowe 22 X 1939, Krakéw 1999,

2 A. Glowacki, Sowieci wobec Polakow na ziemiach wschodnich 11 Rzeczpospolitej 1939-1941, L.6dZ 1998.

3 W. Sleszyriski, Okupacja sowiecka na Bialostocczyznie 1939-1941. Propaganda i indoktrynacja, Biatystok
2001.

4 A. Sudol, Poczatki sowietyzacji Kresow Wschodnich. Jesieri 1939, Bydgoszcz 1996.

5 A. Cieslikowa, Prasa okupowanego Lwowa, Warszawa 1997.

& B. Gogol, Czerwony Sztandar. Rzecz o sowietyzacji ziem Matopolski Wschodniej, Gdarisk 2000.

7]. Chlosta, Polskie zycie literackie we Lwowie w latach 1939-1941 w swietle oficjalnej prasy polskojgzycznej,
Olsztyn 2000.

8 D. Karolkiewicz, ,Wolna tomza”. Oblicze radzieckiej polityki i propagandy w LomzZyiskin w okresie 1939~
1941, Lomza 2002.

Y B. Bernacki, Wybory do Zgromadzenia Ludowego zachodniej Biatorusi 22 paidziernika 1939 r. Kampania
wyborcza w prasie polskojezycznej, ,Biatoruskie Zeszyty Historyczne” nr 20, s. 152-172; tenze, Organizacja i
funkcjonowanie sowieckiego rynku prasowego na ziemiach pdélnocno—wschodnich II RP w latach 1939-
1941,, Bialoruskie Zeszyty Historyczne” nr 22, s. 77-112.
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tylko polskojezycznej, wspomnie¢ tutaj nalezy Petera Keneza! i Matthew E. Lenoe!!
oraz Joanne Korzeniewska-Berczyriskg!2.

Praca niniejsza opiera si¢ na przyjeciu dwdéch podstawowych zalozeri. Po
pierwsze, w pelni aprobuje teze¢ wigkszoédci badaczy systemu komunistycznego,
ktora glosi, ze

#l...] propaganda byla niewatpliwie, obok terroru, jednym z dwdch
gléwnych filaréw systemu komunistycznego!®. Po drugie, zgadzam
sig z tezq Jerzego Bralczyka gloszacy, ze jezyk jest srodkiem (narze-
dziem) polityki, wiec badanie jezyka moze by¢ jednym ze érodkéw
prowadzacych do poznania przynajmniej pewnych aspektéw poli-
tyki” .

W kregu jezykoznawcéw przyjelo sie definiowac jezyk polityki jako funkcjo-
nalna odmiane jezyka ogdlnego stosowang w tekstach, ktore:

1. sa wytwarzane przez politykow,

2. sa adresowane do wszystkich uzytkownikow jezyka ogolnego,

3. dotycza sfery polityki,

4. odznaczajg sie¢ dominacja funkcji perswazyjnej'®.

Wigkszos¢ sowietologéw jest zdania, ze system komunistyczny byl syste-
mem mobilizacyjnym i cecha ta odréZniala go od zwyklej dyktatury. Czesé badaczy
jest sklonna utrzymywaé, ze ustawiczna i udana mobilizacja spoleczeristwa miata
potwierdza¢ legitymizacje komunistycznej wladzy'®. Zagrozenie ze strony wrogéw
- dla propagandy nie bylo istotne czy zagrozenie to bylo prawdziwe czy nie - mialo
mobilizowa¢ spoteczeristwo dla poparcia nowej wtadzy'. Czolowi teoretycy pro-
pagandy komunistycznej wskazywali, Ze jedna z jej funkcji polega na , mobilizowa-
niu spoleczenstwa do aktywnego wspoluczestnictwa w zyciu spolecznym, ekono-
micznym i politycznym”18. Nieposlednig funkcje w tej mobilizacji pelnita polskoje-
zyczna prasa, ktora byla wydawana od pierwszych dni sowieckiej agresji na Polske,
a miejsce jej redagowania przenoszono wraz z posuwajaca sie ku zachodowi Armia
Czerwona. Prase sowiecka cechowala pewna kampanijnoéé. Jezeli dtugofalowym
celem tej prasy bylo wychowanie sowieckiego czlowieka, to cele krétkofalowe byly
r6zne. Owa kampanijnosé charakteryzowala si¢ ograniczonym w czasie zmobilizo-

10 P. Kenez, The Birth of the Propaganda State. Soviet Methods of Mass Mobilization, 1917-1921, Cam-
bridge 1985.

"' M. Lenoe, Agitation, Propaganda and the ,Stalinization” of the Soviet Press, 1922-1930, Pittsburgh 1998.

12 ]. Korzeniewska-Berczyniska, Sowietyzacja jezyka rosyjskiego, Warszawa 1991.

13 1. Kaminski, Struktury propagandy w PRL, [w] Propaganda w PRL, red. P. Semkow, Gdarisk 2004, s.
10.

W ]. Bralczyk, O jezyku polskiej propagandy politycznej lat siedemdziesigtych, Warszawa 2001, s. 15.

15 B. Walczak, Co to jest jezyk polityki, [w] Jezyk a kultura, t. 11, red. ]. Anusiewicz, B. Siciriski, s. 20.

16 D. Beetham, The Legitimation of Power, Hong Kong 1991; P. Kenez, The Birth of the Propaganda State.
Soviet Methods of Mass Mobilization, 1917-1921, Cambridge 1985.

17 M. Zaremba, Komunizm jako system mobilizacyjny: casus Polski, [w] Komunizm. Ideologia, system, ludzie,
red. T. Szarota, Warszawa 2001, s. 116in.

8 Teoria i praktyka propagandy, red. A. Kosecki, S. Kusmierski, Warszawa 1985, s. 29.
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waniem sif i srodkéw, ktore miaty stuzy¢ realizacji doraznego celu. W przypadku
sowieckiej aneksji polskich ziem wschodnich tym celem byla legitymizacja bez-
prawnego zajecia i wlgczenia we wlasny system panstwowy terytoriéw prawnie
nalezacych do innego panstwa. Inkorporacja ta byla oparta o trzykrotnie przepro-
wadzone ,wybory” na zajetych ziemiach.

Z chwila zajecia Kresow Wschodnich przez Armie Czerwona powstawaly
komitety rewolucyjne (rewkomy), ktére staraly sie przeja¢ dotychczasowe kompe-
tencje wladz polskich. Komitety te, zakladane z inicjatywy miejscowych komuni-
stéw, swoja aktywnos¢ ograniczaly do witania wkraczajgcych wojsk sowieckich i
niekiedy do krwawych porachunkéw z Polakami. Wkraczajagca Armia Czerwona
otrzymala wytyczne, ktére miedzy innymi zobowigzywaly dowddcéw poszczegol-
nych jednostek do powolania zarzgdéw tymczasowych w miastach i komitetow
chlopskich na wsiach™. W celu tworzenia tych struktur lokalni dowddcy wojskowi
~zwolywali” wiece miejscowej ludnosci, ktéra ,spontanicznie akceptowala” kandy-
datury przygotowane przez wydzialy polityczne Armii Czerwonej. W sklad zarza-
déw tymczasowych i komitetéw chlopskich wchodzili przedstawiciele wojskowego
aparatu politycznego, funkcjonariusze NKWD oraz przedstawiciele partii, a niekie-
dy komunizujacy miejscowy chiop lub robotnik. Struktury te miaty stwarzac fikcje
sprawowania wladzy przez instytucje samorzgdowe, ktére jakoby powstaly w wy-
niku spontanicznej rewolucji miejscowej ludnosci. Jednak powolanie zarzadow
tymczasowych bylo jedynie pierwszym krokiem w kierunku inkorporacji Kreséw
Wschodnich do Zwigzku Radzieckiego.

Biuro Polityczne KC WKP (b) 1 pazdziernika 1939 r. podjeto decyzje, Ze nale-
zy przeprowadzi¢ na zajetych terenach wybory i powola¢ tzw. zgromadzenia lu-
dowe, ktdre formalnie wystapia o , przyjecie” w sklad ZSRR. W dokumencie czyta-
my, ze

~Zgromadzenia Ludowe powinny: 1. Zatwierdzi¢ przekazanie ziemi
obszarniczej komitetom chlopskim; 2. Rozstrzygnac kwestie charak-
teru tworzonej wladzy, tzn. czy powinna to by¢ wladza radziecka
czy burzuazyjna; 3. Rozstrzygnaé¢ kwestie wejscia w sklad ZSRR,
tzn. o wejsciu ukrainskich obwodéw w sklad USRR i o wejsciu bia-
toruskich obwodéw w sktad BSRR; 4. Rozstrzygnaé kwestie nacjo-
nalizacji bankéw i wielkiego przemyshu”20,

Pomimo ze decyzja o powolaniu zgromadzen ludowych zapadia na Kremlu
znacznie wczeéniej, to oficjalnie z inicjatywa mialy wystapi¢ zarzady tymczasowe
Bialegostoku i Lwowa - ciagle utrzymywano fikcje inicjatyw oddolnych.

W tym duchu organizowano tysiace spotkari, na ktérych wylaniano kandy-
datéw na delegatéw do tzw. zgromadzen ludowych. Prawo wysuwania kandyda-
tow przystugiwato: ,komitetom chiopskim, zarzadom tymczasowym, zebraniom

19 A. Glowacki, Sowieci wobec Polakow..., s. 44in.; W, éleszyr'lski, Okupacja sowiecka..., s. 55-57.
20, Zachodnia Biaforus” 17 1X 1939 - 22 VI 1941, red. W. Adamuszko, [przekl. z ros.] M. M. Motyl-
Blinczykow, t. 1 pt. Wydarzenia i losy ludzkie. Rok 1939, Warszawa 1998, dokument 33, s. 155.
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gwardii robotniczej, zebraniom inteligencji”?!. Ten sam dokument precyzuje hasta
pod jakimi nalezy prowadzi¢ kampanie wyborcza, a mianowicie: ,ustanowienia
wladzy radzieckiej na terytorium Zachodniej Ukrainy i Zachodniej Biatorusi, wej-
Scia Ukrainy w sklad USRR i zachodniej Biatorusi w sklad BSRR, aprobaty dla kon-
fiskaty ziemi obszarniczej, zadania nacjonalizacji bankow i wielkiego przemystu”22.

Celem sowieckiej machiny propagandowej, ktérej znaczacym fragmentem
byla polskojezyczna prasa, bylo zatem zmobilizowanie ludnoéci zajetych po 17
wrzeénia terendw Il RP do wziecia udzialu w farsie wyborczej, ktora miata legity-
mizowaé sowieckie aneksje?.

Pierwsza polityczna kampania prasowq byla mobilizacja do udziatu w glo-
sowaniu 22 pazdziernika w 1939 roku w fikcyjnych wyborach do tzw. zgromadzen
ludowych. Wylonione tym sposobem Zgromadzenie Ludowe Zachodniej Bialorusi
oraz Zgromadzenie Ludowe Zachodniej Ukrainy proklamowalo powstanie wladzy
sowieckiej na omawianych terenach oraz wyslalo wiernopoddancze depesze o wig-
czenie w obreb ZSRR.

Kolejnym etapem , procedury” aneksyjnej bylo podjecie decyzji o przepro-
wadzeniu wyboréw do rad najwyzszych ZSRR, BSRR i USRR?. Ostatecznie wybory
przeprowadzono na zaanektowanych terenach 24 marca 1940 r., a za oficjalny po-
czatek kampanii nalezy uznac 24 stycznia 1940 r. Byta to druga wielka polityczna
kampania prasowa.

Zdaniem Albina Glowackiego ,od strony formalnej przebudowe organow
wladzy na wlaczonych do USRR i BSRR ziemiach wschodnich II Rzeczpospolitej
zakonczyly wybory do rad terenowych”?. Date wyboréw wyznaczono na 15 grud-
nia 1940 r., a poczatek oficjalnej kampanii na 15 pazdziernika 1940 r. Mobilizacja do
~samorzadowych wyboréw” byla trzecia, a zarazem ostatnia, kampania polityczna
na lamach polskojezycznej sowieckiej prasy.

Michat Glowinski, piszac o ,Krétkim kursie historii WKP(b)”, wskazuje na
quasi religijny charakter tej ksiazki, ktdérg traktuje jako ,epopeje walki z heretyka-
mi”?, Dzielo to zawiera w sobie ,swoista dialektyke diabla”, gdzie role diabla pel-
nig przeciwnicy partii, ale ,,diabel nie moze sobie bezkarnie hasa¢, ma przeciw sobie
partie”?. Ten dychotomiczny obraz wiata, typowy dla opowiesci mitycznych, wy-
stepuje w nie tylko w Krétkim kursie, ale w calej komunistycznej propagandzie.
Wspomniana dialekfyka diabla nakazuje traktowac przeciwnikéw komunistycznej
partii jako przedstawicieli absolutnego zla, a sama partig jako wcielenie absolutnego
dobra. Jak w kazdej opowiesci mitycznej zwyciestwo nalezy do przedstawicieli

2 Tamze.

22 Tamze.

2 1. T. Gross, Studium zniewolenia. Wybory pazdziernikowe 22 X 1939, Krakow 1999. Cata ta praca jest
poswigcona analizie pierwszych ,wyboréw”, ktore przeprowadzono po bezprawnej aneksji Kresow.

2 A, Glowacki, Sowieci wobec Polakdw..., s. 911 n.

25 Tamze, s. 119,

26 M. Glowinski, Rytuat i demagogia. Trzynascie szkicow o sztuce zdegradowanej, Warszawa 1992, s. 31 i n.

27 Tamze, s. 36.
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§wiata dobra, a w omawianym przypadku do partii komunistycznej, ktéra ,[...]
przeznaczona jest jednak do zwycigstw. Przeznaczona wyrokiem Historii”2.

Omawiane w niniejszym artykule kampanie prasowe w swojej konstrukeji
nawigzujg bezposrednio do owej dialektyki diabta. Mirostawa Marody, analizujac ob-
raz $wiata kreowanego przez propagande, wskazuje, ze koncepcja wroga zagrazaja-
cego panstwu i spoleczenistwu nalezy do najwazniejszych kategorii tej propagan-
dy®. Inng, réwnie wazna kategoria tej propagandy jest koncepcja panstwa i jego
wladzy jako instytucji nadrzednych i opiekunczych w stosunku do obywateli®.
Walka pomiedzy partig a jej wrogami opisywana jest przy pomocy spiskowej wizji
mechanizméw polityki - jest to trzecia kluczowa kategoria $wiata kreowanego
przez propagande komunistyczna w ujeciu M. Marody. Wszystkie te trzy kategorie
wystepuja w dialektyce diabla, gdzie komunistyczna partia walczy ze spiskami autor-
stwa jej wrogow. Michat Glowinski pisze:

~Upodobniony do diabla wrég, traktowany jest nader schematycz-
nie, jesli odznacza sie jakimi$ cechami jednostkowymi, to wylacznie
w pomnazaniu zla. Nigdy zreszta nie reprezentuje tylko siebie,
zawsze — jak przystalo na opowies¢, ktérej podstawa jest spiskowa
wizja dziejéw — kto$ za nim stoi”3!.

We wszystkich omawianych tutaj trzech kampaniach propagandowych ma-
my do czynienia z podobnym schematem dzialania przedstawicieli sowieckiej wia-
dzy. Kazda kampania jest poprzedzona przez préby mobilizacji spoleczenstwa
przeciwko zagrozeniu ze strony wroga, ktory jest przedstawiany w iscie diabolicz-
ny sposob. Rezyserowie poszczegdlnych kampanii kreuja koncepcje wroga zagraza-
jacego panstwu i spoleczeristwu. Kolejnym krokiem w kampanii jest dokonanie
wielowymiarowej dyskredytacji wroga. W sowieckich kampaniach politycznych,
ktérych gléwnym celem byla legitymizacja podboju wschodniej Polski, takim pod-
stawowym wrogiem byta Il Rzeczpospolita. Omawiane tutaj kampanie rozpoczyna-
ly sie od wielowymiarowej dyskredytacji ,bylego paristwa polskiego”, aby nastep-
nie przejs¢ do wychwalania zalet Zycia w sowieckim raju. Akceptacja tezy Jerzego
Bralczyka gloszacej, ze ,jezyk jest Srodkiem (narzedziem) polityki, wiec badanie je-
zyka moze by¢ jednym ze srodkéw prowadzacych do poznania przynajmniej pew-
nych aspektéw polityki”, prowadzi do dyrektywy metodologicznej nakazujacej ana-
lize jezyka komunistycznej propagandy?2.

Nie wnikajac w szczegélowe analizy sowieckiego rynku prasowego nalezy
zaakceptowac teze B. Bernackiego, ze prasa byla jednym z narzedzi stuzacych so-
wietyzacji zaanektowanych ziem3.

2 Tamze.

2 M. Marody, Jezyk propagandy i typy jego odbioru, Warszawa 1984.s. 5in.

% Tamze.

31 M. Glowiniski, Rytual i demagogia..., s. 36.

3 ]. Bralczyk, O jezyku polskiej propagandy politycznej lat siedemdziesigtych, Warszawa 2001, s. 15.

33 B. Bernacki, Organizacja i funkcjonowanie sowieckiego rynku prasowego na ziemiach pétnocno—wschodnich
I RP w latach 1939-1941, , Bialoruskie Zeszyty Historyczne” nr 22, s. 77.
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Przedmiotem analizy w niniejszym artykule s3 kampanie propagandowe
prowadzone na tamach gazet i czasopism wydawanych przez sowieckiego okupan-
ta w jezyku polskim. Przedmiotem analizy uczynilem nastepujace organy prasowe:
1) ,Slowo Zolnierza” (dalej: SZ) przeksztalcone w ,Czerwony Sztandar” (dalej:
Cz5z) i na stale wydawane we Lwowie przez okres 1939-41; 2) ,, Wyzwolony Bialy-
stok”, zastgpiony wkrétce przez ,Wolna Prace” wydawang w Bialymstoku przez
okres 1939-41; 3) ,Wolna Lomza” (dalej: WL) wydawana w Lomzy przez caly okres
1939-41; 4) ,Sztandar Wolnoéci” wydawany w Minsku od pazdziernika 1940 r. do
czerwca 1941 r.

Komunistyczne kampanie prasowe cechowata nie tylko mobilizacja sit i
srodkow, ale takze uzycie emocjonalnego jezyka w jego perswazyjnej funkcji. W li-
teraturze przedmiotu nowomowa doczekala sie wielu definicji i szczegélowych
analiz. Wigkszoé¢ badaczy definiuje ja poprzez wskazywanie na jej charaktery-
styczne cechy, do ktérych zdaniem Michata Glowiriskiego*, naleza:

- antykomunikacyjnoéc¢ — wykluczajaca jakakolwiek wymiane informacji. W
jezyku totalitarnym dominuje jego perswazyjna funkcja. Odbiorca w tym dyskursie
jest bierny. Ma przyjac to co mu arbitralnie podaje nadawca, a na dodatek uznac to
za swoje przemyslenia,

- konstruowanie ,niepodmiotowej koncepcji podmiotu” — utrudniajgca, a
wrecz uniemozliwiajaca jakakolwiek polemike lub krytyke. Demaskowac i paralizo-
waé knowania wrogéw* oraz inny cytat: Bezlitosnie demaskowac wrogéw ojczyzny™- oto
przyklady omawianej konstrukgji,

- tworzenie dychotomicznych podzialéw , my - oni” — kazda wladza stara sie
wmowic rzadzonym, ze wystepuje w ich imieniu. W przekazie propagandowym
stara sie o to, aby odbiorca w pelni identyfikowal sie z nadawca. W nowomowie
»~my” oznacza zarazem i odbiorce i nadawce, a kategorie ,oni” prasa sowiecka za-
strzega dla osob i instytucji bytego paristwa polskiego,

- warto$ciowanie — oznaczajace, ze w nowomowie nie ma informacji neutral-
nych. Szeroka gama stosowanych tutaj srodkéw stylistycznych zostanie oméwiona
w dalszej czesci artykulu, ale nadmienic nalezy, ze do najczesciej stosowanych nale-
zaly ironia, metafora, eufemizm czy kakofemizm,

- spiskowa teoria dziejow - omawiany w niniejszym wystapieniu obraz wro-
ga w swojej konstrukeji nawigzuje bezposrednio do owej dialektyki diabta. M. Maro-
dy, analizujgc obraz Swiata kreowanego przez propagande, wskazuje, Ze koncepcja
wroga zagrazajgcego panstwu i spoleczenistwu nalezy do najwazniejszych kategorii
tej propagandy¥. Walka pomiedzy partia a jej wrogami opisywana jest przy pomo-
cy spiskowej wizji mechanizmoéw polityki - jest to trzecia kluczowa kategoria Swiata
kreowanego przez propagande komunistyczng w ujeciu M. Marody. Wszystkie te

M M. Glowinski, O dyskursie totalitarnym, [w] O zagrozeniach i bogactwie polszczyzny, red. J. Miodek,
Wroclaw 1996, s. 241-245.

35 CzSz, nr 93 z 12.01.40.

3 WL, nr 22 z 5.12.39.

3 M. Marody, Jezyk propagandy i typy jego odbioru, Warszawa 1984.s. 5in.
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trzy kategorie wystepuja w dialektyce diabta, gdzie komunistyczna partia walczy ze
spiskami autorstwa jej wrogéw. M. Glowinski pisze:

~Upodobniony do diabla wrég, traktowany jest nader schematycz-
nie, jesli odznacza sie jakimi$ cechami jednostkowymi, to wylacznie
w pomnazaniu zla. Nigdy zreszta nie reprezentuje tylko siebie,
zawsze — jak przystalo na opowiesé, ktorej podstawa jest spiskowa
wizja dziejow — ktos za nim stoi”?.

Dla propagandy nie bylo istotne, czy zagrozenie ze strony wrogoéw bylo
prawdziwe czy nie, celem byla mobilizacja spoleczenistwa dla poparcia wladzy®.
Rezyserowie poszczegoélnych kampanii propagandowych kreuja koncepcje wroga
zagrazajacego paristwu i spoteczeristwu. Kolejnym krokiem propagandystéow jest
dokonanie wielowymiarowej dyskredytacji wroga, miedzy innymi poprzez wska-
zanie na takie jego cechy jak: bezideowos¢, niewielka ilos¢, brak oparcia w spole-
czenstwie lub narodzie, spiskowanie dla zagranicznego mocodawcy. Obrazowo
przedstawil to Igor Borkowski, chociaz odnosil sie do propagandy lat 80., piszac:

4L..] w perswazyjnym obrazie przeciwnika politycznego wiladz ko-
munistycznych dominowaly nastepujgce elementy: niesamodziel-
noéé¢ intelektualna i materialna, uzaleznienie od zachodnich moco-
dawcéw, ktorzy finansujg dywersyjng dzialalnosé, niski poziom
moralny, dyspozycyjnos¢ w stosunku do zachodnich mocodawcéw,
zaprzedanie polskiej racji stanu, pozaracjonalne motywacje poste-
powania, cynizm”40.

Wrég nigdy nie reprezentuje wiekszosci, zawsze jest w mniejszosci i dziala
potajemnie - ,[...] resztki klas wyzyskujacych, jak réwniez pepesowcy, bundowcy i
inni burzuazyjno — nacjonalistyczni agenci, bedacy na stuzbie imperialistéw Londy-
nu i Paryza dolozg wszelkich wysilkow, azeby zaszkodzi¢ wyborom”, donosit
~Czerwony Sztandar”#. W innym tekscie sugerowano, ze ,polski oficer szlachcic,
obszarnik [...] potajemnie dostal si¢ do Réwnego w celu przedsiewziecia aktow dy-
wersyjnych”, mial oczywiscie réznego rodzaju substancje trujace celem potajemne-
go wlewania ich do napotykanych zbiornikéw wodnych*.

Wszystkie wspomniane powyzej cechy nowomowy wystepuja w treéciach
propagandowych zawartych w prasie polskojezycznej w latach 1939-41. Oczywiscie
wystepuja one w réznym natezeniu.

Anna Dabrowska wyrédznila szereg $rodkéw jezykowo-stylistycznych (lek-
sykalne, morfologiczne, stylistyczne, syntaktyczne), kiére propaganda komuni-

3 M. Glowinski, Ryfual i demagogia..., s. 36.

3 M. Zaremba, Komunizm jako system mobilizacyjny: casus polski, [w] Komunizm. Ideologia, systen, ludzie,
red. T. Szarota, Warszawa 2001, s. 1161 n.

1. Borkowski, Swit wolnego stowa, Jezyk propagandy politycznej 1981 - 1995, Wroctaw 2003, s. 97.

1 Cz5z, nr 102 z 1940.

42 CzSz, nr 14 z 8.10.39.
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styczna wykorzystywala w kreowaniu wizerunku wroga®. Srodki leksykalne to:
wyrazy uzywane zwykle do oznaczania przeciwnika; wyrazy oznaczajgce ludzi
zwykle ocenianych negatywnie; wyrazy i wyrazenia neutralne, ktérych negatywne
zabarwienie wynika z kontekstu; wyrazy obce; wielowyrazowe obrazliwe okresle-
nia. Srodki morfologiczne: zdrobnienia; liczba mnoga nazwisk; 1 osoba liczby mno-
giej czasownikéw; 1 osoba liczby mnogiej zaimkéw osobowych i dzierzawnych; 3
osoba liczby mnogiej zaimkéw: ,,oni” w opozydji do ,nas”. Srodki stylistyczne: iro-
nia; eufemizm; metafora; synekdocha; kakofemizmy. Srodki syntaktyczne: apozycja;
konstrukcje szeregowe.

Ponizej kolejno zostana oméwione poszczegdlne srodki jezykowe i styli-
styczne, ktore zostaly uzyte w kreowaniu wizerunku wroga, jakim dla sowieckiego
okupanta byta I Rzeczpospolita.

Srodki leksykalne
Wyrazy uzywane zwykle do oznaczania przeciwnika

Wyrazem najczesciej uzywanym przez propagande komunistyczna do ozna-
czenia przeciwnika bylo stowo wrég oraz utworzony od niego przymiotnik wrogi.
Lista okregleri oznaczajacych wroga jest oczywiécie znacznie dtuzsza, ale na potrze-
by niniejszego artykulu ograniczymy sie do stowa wrdg. Oto przyklady:

~Wrogowie ludu beda usilowali agitowaé przeciwko tym ludowym
kandydatom na deputowanych”*.

W odezwie komandarma Siemiona Timoszenko, ktéra w réznych wersjach
byta publikowana w sowieckiej prasie gadzinowej, mozemy przeczytac: ,Bronia,
kosami, widtami, siekierami bij odwiecznych swoich wrogéw — panéw polskich”#.
W innej odezwie czytamy:

»Niech zapamietajg nasi wrogowie, ze nie uda sie im rozlgczy¢ ludu
pracujacego Zachodniej Ukrainy sianiem nienawisci narodowo-
$ciowej. Dobrze wiemy, Zze naszym wrogiem sa obszarnicy i kapita-
lisci oraz ich najemni siepacze — nacjonalisci”®.

W trakcie kampanii propagandowej przed wyborami z 22 pazdziernika 1939
1. ,Wolna Lomza” zamiescila tekst Czestawa Rutkowskiego, ktoéry nawolywal: poj-
dziemy odwaznie na szarice swych wrogdw*. Podobnie ,Stowo Zolnierza” informuje, Ze

~biedota chlopska, czujgc zblizanie oddzialéow Armii Czerwonej,
sama rozprawia si¢ ze swymi nienawistnymi wrogami - panami i
opricznikami, polskimi kolonistami — osadnikami”48.

B A, Dabrowska, Jezykowy obraz przeciwnika politycznego (na podstawie tekstéw prasowych z marca 1968
roku), s. 1191 n.

+ Wolna Praca (dalej WP) nr 19 z 17.02.40, s. 1.

4 R. Szawtowski, Wojna polske — sowiecka 1939, Warszawa 1995, t. 2, s. 202.

46 CzSz, nr 17 2 12.10.39, s. 1.

WL, nr 5 2 17.10.39, cyt. za: B. Bernacki, Wybory do Zgromadzenia Ludowego..., s. 155.
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Okreslanie przeciwnikéw politycznych mianem wrogdw nalezy do najcze-
Sciej stosowanych zabiegéw przez propagande komunistyczng przez caly okres
funkcjonowania systemu totalitarnego. Okreslenie to pozwalalo jedng kategoria ob-
jac¢ wszystkich przeciwnikéw ustroju komunistycznego.

Wyrazy oznaczajace ludzi zwykle ocenianych negatywnie

Stowo wrdg nie wyczerpywalo negatywnych okresleri uzywanych przez ko-
munistyczna propagande. Kolejnym zabiegiem bylo uzywanie nazw oznaczajgcych
negatywne zjawiska na zjawiska, ktdre takich cech nigdy nie posiadaly. Mamy tutaj
do czynienia z klasycznym przypinaniem etykietek. Stefan Sulikowski w lwowskim
~Czerwonym Sztandarze” pisze o II RP uzywajgc okreslen typu: pasiska Polska, zgni-
ta demokracja, wiadze patiskiej Polski, byte paristwo polskie*. Inne okreslenia uzywane w
stosunku II RP to: paristwo polskiej szlachty, biatopolska okupacja, parisko-buriuazyjna
Polska, tchorzliwy i nienawistny nam wszystkim rzqd wyzyskiwaczy, wyzyskiwacze i kolo-
nizatorzy, rzqdy gumowej patki, czasy ponure i gluche, faszystowski zabor, cyniczny ptod
polskiej reakcji, rzqdy polskiej kliki putkownikowskiej, zdrajcy wiasnego narodu wraz ze
swym ohydnym tworem konstytucyjnym, biafopolacy, nowo narodzony imperializm polski,
Polska kontuszowa, sztucznie stworzone paristwo bankdow, wielkiego przemystu i obszarnic-
twa, pariskie jarzmo.

Wyrazy i wyrazenia neutralne,
ktérych negatywne zabarwienie wynika z kontekstu

Komunistyczna propaganda wyjatkowo czesto dokonywata semantycznych
naduzy¢. Nadzwyczaj czesto uzywano okresleri uogoélniajgcych, celowych niedo-
powiedzen. Jest to zabieg, ktéry sugeruje odbiorcy okreslong wiedze na temat
omawianego zjawiska. Odbiorca i nadawca w rozumieniu komunistycznej propa-
gandy maja doskonale wiedzie¢ o jakie okreslone kregi chodzi. Okreslone krggi wceale
jednak nie sa okres$lone. Oto przyktady: powigzani z okreslonymi osrodkami na Zacho-
dzie [posiadacze szwajcarskich paszportow — G. ], pewni imperialistyczni mocodawcy,
okredleni , przyjaciele” z Anglii i Francji, pepesowcy, bundowcy i inni buriuazyjni agenci,
wiadomi ,przyjaciele” z Zachodu, pewni Iudzie Londynu i ParyzZa. Strategia ta nie jest
zbyt czesto wykorzystywana przez sowieckich propagandystow.

Wyrazy obce

Wyrazenia obce uzyte przez nadawce moga by¢ przykladem tzw. manifesta-
cji kompetencji poprzez scjentyfikacje jezyka. Teksty odwolujace sie¢ do materiali-
zmu dialektycznego i historycznego mialy dowodzi¢ ,,uczonosci” sowieckiej wia-
dzy. W przypadku uzywania wyrazéw obcych w konteksécie wypowiedzi przeciw-
nika politycznego ma to dowodzi¢ jego powigzania z ,okre§lonymi osrodkami na
Zachodzie”. Sowieccy agitatorzy piszac o Il RP powolywali sie na obco brzmiace
imiona czesci elit lub krytykowali kontakty z obcymi krajami, przykladowo: wielki
obszarnik hrabia Emeryk Czapski, posiadacze podwdjnych, polskich i szwajcarskich paszpor-
tow. Strategia ta nie byta zbyt czesto wykorzystywana przez sowieckich agitatoréw.

57, nr 3 z 20.09.39.
¥ 5. Sulikowski, O zgnitej i prawdziwej demokracji, Cz5z, nr 14 z 8.10.39, s.
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Wielowyrazowe obraZliwe okreslenia

W przypadku uzywania wielowyrazowych obraZzliwych okreslen mamy
przykiad tzw. przyklejania etykietek. Nie jest to technika nazbyt wyszukana, ale za
to skuteczna, a zatem uzywana w komunistycznej mowie nienawisci. W jednym zda-
niu mozliwe bylo nagromadzenie maksymalne] ilosci inwektyw. Oto przyklady:
agitator z ,,Wolnej Lomzy” pisze: ciemnota, zabobon, klerykalizm, nacjonalizm, szowi-
nizm panowaty w kraju®, w ,Czerwonym Sztandarze” pisano: nadmierne podatki, nie-
zliczone kary, egzekucje, ciemnota, bezprawie, gtod, nedza, wymieranie — oto obraz Zycia
chtopa w Zachodniej Ukrainie®, burzone miasta, ptongce wsie, tysigee umeczonych robotni-
kéw i wloscian — taki oto spadek zostawili polscy panowie; w jednym zdaniu propagan-
dysta charakteryzuje dwudziestolecie miedzywojenne®. Sowiecki general Timo-
szenko uzyl wielowyrazowych obrazliwych okreslen opisujac kleske wrzesniowa:
wiemy, ze dawny rzad polski — podty, gnusny i sprzedajny, chronige swojq skore®.

Srodki morfologiczne
Zdrobnienia

Zdrobnienia moga pelnic¢ trojakie funkcje: odnosi¢ si¢ do obiektu rzeczywi-
$cie matego, przekazywac dodatnie nastawienie emocjonalne albo przekazywar na-
stawienie ironiczne. Z ostatnim przypadkiem mamy do czynienie w tekstach za-
mieszczanych na tamach polskojezycznej prasy. Zastosowanie zdrobnienn do wy-
branej kategorii zjawisk ma je o$mieszac¢ i deprecjonowad, przedstawia¢ w ironicz-
nym Swietle. Oto przyklady: chetpliwi oficerowie, synkowie pariscy, porzucali swe oddzia-
ty i tchorzliwie zmykali do Rumuni®. Jeden z sowieckich dowédcéw relacjonujac wal-
ke z resztkami polskich zolnierzy pogardliwie stwierdza: Nie oficerkowie, nie umknie-
cie, bede czekat do rana®. W poréwnaniu z innymi érodkami jezykowymi zdrobnienia
wykorzystywano wyjatkowo rzadko. Czesto zabieg ten byl laczony z uzywaniem
nazwisk w liczbie mnogiej.

Liczba mnoga nazwisk

Uzywanie nazwisk przeciwnikéw politycznych w liczbie mnogiej jest jed-
nym najczesciej stosowanych srodkéw jezykowych w nowomowie. Cechy jednego
czlowieka przypisywano calej grupie do ktérej on nalezal. Oto przyklady:

W spisach oficjalnych wielu z nich figuruje pod skromnym mia-
nem rolnik. Tak okreslane jest np. stanowisko spoleczne radziwitéw,
czapskich i innych ksigzat i hrabiow”3.

»~Duchowienstwo ukrairiskie [...] w rzeczywistosci byli to agenci pil-
sudczykow, Radziwilléw i Sapiehéw "7,

50 WE, nr9z1.10.39,s. 2.

51 CzSz, nr 30 z 27.09.39, 5. 1.

52 WL, nr 63 z 11.07.40, s. 3.

% Nakaz rzqdu radzieckiego wykonano, CzSz, nr 12 z 6.1.39.
5 We dworze obszarniczym, CzSz, nr 6 z 27.09.39.

% Tamze.

5 WP, nr 19 z 17.02.40, s. 3.

57 CzSz, nr 343 z 5.11.40, s. 3.
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W odezwie pod tytulem ,Komu idziemy z pomoca” zamieszczonej w ,,Sto-
wie Zolnierza” pisze sie o ,[...] szeroko znanych wiesniakom drapieznych wyzy-
skiwaczach jak hrabiowie Skérzewscy, ksieciowie Czartoryjscy, Lubomirscy, Potoc-
cy ™8,

Pierwsza osoba liczby mnogiej czasownikéw

Uzywanie pierwszej osoby liczby mnogiej czasownikéw ma sugerowac od-
biorcy, ze nie istnieje podzial na nadawce i odbiorce. Nadawca dziata w interesie
odbiorcy, czyli paristwo sowieckie reprezentuje spoleczeristwo, a spoleczenistwo da-
rzy komunistéw pelnym zaufaniem. Oto przykiady:

~Wszyscy pamietamy wybory w panskiej Polsce [...] Narzucano
nam kandydatéw [...] Teraz mamy wszystkie mozliwosci”>.

»Szerzej rozwiniemy przygotowania do wyboréw do Zgromadzenia
Narodowego”®.

~Wszyscy bedziemy glosowaé za wejsciem Zachodniej Ukrainy w
sktad Radzieckiej Ukrainy”®!

Czasowniki w pierwszej osobie liczby mnogiej stuzg krytyce bylego paristwa
polskiego, a wiec: potepiany, nie bedziemy tolerowaé, nie dopuscimy, domagamy sig, nie
pozwolimy, demaskujemy knowania oraz calkowitej aprobacie wobec rzadzacej partii
komunistycznej, a wiec: popieramy, wierzymy, stoimy, umacnigmy Armig Czerwong, glo-
sujemy za nowym zyciem, wybieramy najlepszych synéw ludu, przeniknigci gteboko mito-
scig pokoju.

Pierwsza osoba liczby mnogiej zaimkéw osobowych i dzierzawnych

Uzywanie pierwszej osoby liczby mnogiej zaimkéw osobowych ma sugero-
wac odbiorcy, Ze nie istnieje linia podzialu pomiedzy nadawca i odbiorca. Z jednej
strony mamy: naréd radziecki, ewentualnie paristwo chlopow i robotnikéw, oraz partig
bolszewickg, a z drugiej strony odwiecznych naszych wrogdw — polskich pandw. Uzywa-
nie okreéleri typu ,,nasz” ma skloni¢ odbiorce do pelnej identyfikacji z nadawca, do
przyjecia jego widzenia $wiata. Oto przyklady:

»Drogie nasze siostry! [...] Nasz kraj Sowiecki jest najbardziej potez-

nym, najbardziej kulturalnym krajem w $wiecie”%.

,Stalin to tworca i organizator zwycigstw naszej socjalistycznej oj-
czyzny ",

5 Stowo Zolnierza”, nr 5 z 24.09.39, s. 1-2.

5 WP, nr 19 z 17.02.40, s. 1.

60 CzSz, nr 20 z 15.10.39, s. 2.

61 CzSz, nr 20 z 15.10.39, s. 3.

02 Wyzwolony Bialystok”, nr 3 z 27.10.39, s. 3.
3 WB, nr 2 z 25.10.39, s.1.
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»Na pierwszego kandydata lud wysuwa swojego ojca i nauczyciela,
swojego oswobodziciela, swojego kochanego wodza i przyjaciela
towarzysza STALINA"64,

»Niech zyje nasze slorice, nasza rados¢ i nasza moc”65

Trzecia osoba liczby mnogiej zaimkéw: ,oni” w opozycji do ,nas”

Trzeci juz z $rodkéw morfologicznych, ktéry ma sugerowac odbiorcy, ze
wladza sowiecka wypowiada si¢ w imieniu calego spoleczenistwa, pomijajac polskq
szlachte, dla ktérejh zarezerwowano kategorie ,oni”. Zaimki oni i my sa bardzo nie-
precyzyjne semantycznie, a fakt 6w wykorzystuja komunistyczni propagandysci,
gdyz ten brak precyzji pozwala na utozsamianie nadawcy z odbiorca. W komuni-
stycznej mowie nienawisci zaimek ,oni” jest zawsze nacechowany negatywnymi
emocjami. ,Oni” zawsze dzialaja przeciwko ,nam”, dzialaja w sposéb skryty, podly
etc.

Srodki stylistyczne
Ironia

Ironiczne okreslenia odnoszace sig do II RP sprowadzaja sie najczesciej do
uzywania w nowomowie tzw. cudzyslowu ironicznego. Zdaniem A. Dabrowskiej
jest to dos¢ subtelny zabieg stylistyczny, ktory jako zbyt staby musi ustapié¢ miejsca
srodkom mniej wyrafinowanym, ale bardziej skutecznym®.

I tak agitator z bialostockiej ,Wolnej Pracy” piszac o wyborach, ktére odbyly
sie w 1935 roku uzywa ironicznie okreslen typu: ,przeszedt” wielki obszarnik hrabia
Emeryk Czapski, spis wszystkich ,wybrasicow”, zostat ,wybrany” Jan Holyriski, masy lu-
dowe nienawidzity swoich ,przedstawicieli”®”. Propagandysta z ,Czerwonego Sztanda-
ru” , piszac o wyborach w dawnej Polsce, uzywa takze cudzystowu ironicznego pi-
szac, ze obywatele mogli ,wybiera¢” kandydatéw, a wybory cechowala ,bezpo-
gredniosc . W kolejnym numerze Wiktor Grosz pisze wprost o ,wyborach” do fa-
szystowskich ,parlamentéw”®. Inny agitator w artykule ,Machinacje wyborcze w
paniskiej Polsce” pisze o ,wyborach”, machinacjach ,wyborczych” i ,kalendarzyku”
wyborczym™. Podobnie cudzyslowem ironicznym postuguje sie redaktor =z
~Sztandaru Wolnosci” piszac jak dawniej odbywaty sie ,wybory” do ,samorzgdow”™.
Minister Molotow w cytowanym w ,Czerwonym Sztandarze” przemdwieniu
stwierdzil, ze: kot rzqdzgce Polski niemato chwality sig ,trwatoscig” swojego paristwa’.
Podobnie w ,Sztandarze Wolnosci” czesto stosowano cudzystéw ironiczny.
Walentyna Najdus opisujac niedaleka przesziosé stwierdza, ze wielobarwne plakaty

WP, nr19z 17.02.40, s. 1.

65 CzSz, nr 17 z 12.10.39, s. 1.

% A. Dabrowska, Jezykowy obraz przeciwnika...., s. 137.

7 WP, nr 19 z 17.02.40, 5. 3.

58 CzSz, nr 109 z 2.02.40, s. 3.

69 CzSz, nr 112 2 5.02.40, s. 2.

70 (CzSz, nr 343 z5.11.40,s. 2.

716zW, nr22 z 22.11.40, s. 3.

2 0 polityce zagranicznej Zwigzku Radzieckiego, CzSz, nr 36 2 3.11.39.
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jac niedaleka przeszlosé¢ stwierdza, ze wiclobarwne plakaty wzywaty obywateli do glo-
sowania na takich , przedstawicieli ludu” jak endecki organizator pogromow™.
Eufemizm

Eufemizmy stuza w nowomowie do informowania o rzeczach niewygodnych
dla wladzy. W przypadku kreowania wizerunku wroga nie ma potrzeby postugi-
wania sie eufemizmami. Pojawiaja sie one jedynie w przypadku opisu dzialan wia-
dzy. Sposoby kreowania pozytywnego wizerunku partii komunistycznej nie wcho-
dza w zakres niniejszego artykulu, a wiec rola eufemizméw w komunistycznej pro-
pagandzie nie bedzie przedmiotem szerszych rozwazan.

Metafora

Metafora perswazyjna jest jednym z najczesciej wykorzystywanych w jezyku
propagandy $rodkéw stylistycznych. Zadaniem metafory jest uczynienie przekazu
bardziej plastycznym, emocjonalnym a zatem latwiej i bardziej zapamietywanym.

Oto kilka przykladéw z lat 1939—41: ordynacja wyborcza, ktéra obowiazywa-
ta w II RP, zostala okreslona mianem ,porzqgdku”, ktéry przystrajat si¢ chetnie w pseu-
dodemokratyczne frazesy, a samo panstwo przedstawiono jako cyniczny ptéd polskiej
reakcji’* W innym artykule II RP okreslono jako pokraczny twor traktatu wersalskiego,
zyjacy z gnebienia narodowosci niepolskich™. Sowiecki generat Timoszenko okreslajac
polskich oficeréw mianem tafatajstwa, ktére potrafi by¢ tylko bohaterem balow i ban-
kietow oraz ratowac swojg skérg ucieczkq do Rumuni’s, Wspomniany Timoszenko oba-
wia sie, ze wrogie wzgledem wladzy radzieckiej zywiolyl...] starajq sig zasiac nienawisc”.
W odezwie zamieszczonej w ,Wolnej Lomzy” sowiecki propagandysta opisujac
stosunki panujace w I RP stwierdza, ze lata cierpienia, nedzy, lata panowania obszarni-
kéw i kapitalistéw mingly bezpowrotnie. Storice nowego Zycia opromienia pola, wsie i miasta
naszej ojczyzny’®. Niemniej uplastycznia tekst inny agitator z tej samej gazety, ktory
stwierdza, ze kapitalisci i obszarnicy, ksieza i urzednicy grabili nasz bogaty kraj, wyciggali
ostatnie soki z ludu pracujacego ogniem i mieczem ttumige najmniejszy przejaw protestu™.
W ,Wolnej Pracy” dowiadujemy sie natomiast, ze opromicnieni storicem stalinowskim
pracujacy Zachodniej Biatorusi budujq nowe jasne zycie®.

Synekdocha

Najczesdciej stosowanym, a jedynym jaki odnalazlem w prasie gadzinowej,
przykladem synekdochy jest uzywanie nazwisk w liczbie mnogiej, co zostalo omo-
wione w rodkach leksykalnych.

Kakofemizmy

Kakofemizm jest odwrotnoscia eufemizmu. Propaganda sowiecka kreujac

pozytywny wizerunek partii i paristwa korzystala z eufemizméw, w przypadku

73 W. Najdus, Z niedalekief przyszlosci, ,,Sztandar Wolnosci”, nr 37 z 15.11.40, s. 4.
7 K. Rulewicz, Cyniczny ptad polskiej reakcji, CzSz, nr 109 z 2.02.40.

5 Q polityce zagranicznej Zwinzku Radzieckiego, CzSz, nr 36 z 3.11.39.
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budowania negatywnego obrazu bytej Polski wykorzystywano kakofemizmy.
Wszystkie okreélenia, ktére mialy deprecjonowaé II RP nalezy uzna¢ za kakofemi-
zmy.

Okreslenia stosowane do instytucji i oséb II RP: bankruci polityczni, przegrani
politykierzy, pariska Polska, zgnita demokracja, wiadze panskiej Polski, byte paristwo polskie,
patistwo polskiej szlachty, biatopolska okupacja, parisko — buriuazyjna Polska, tchdrzliwy i
nienawistiny nam wszystkim rzqd wyzyskiwaczy, wyzyskiwacze i kolonizatorzy, putkowni-
kowska klika rzqdzqea, agenci angielskich i francuskich podzegaczy wojennych, agenci bloku
anglo-francuskiego, kreatury pitsudczyzny.

Nazwy cech stosowane do instytucji i oséb z okresu II RP: antyradziecki, anty-
socjalistyczny, antypolski, wrogi, prymitywny, antykomunistyczny, napastlivey, podty,
gnusny, sprzedajny, chronigcy swojq skdre, tchorzliwy, nienawistny, reakeyjny, rzqdzqcy
gumowy patkq.

Nazwy dzialan stosowane do o0s6b i instytucji z okresu II RP: bedqcy na stuzbie
imperialistow Londynu i Paryza, wysysajqcy soki, palgcy ogniem i mieczem, etc.

Srodki syntaktyczne
Apozycja

Apozycja to przydawka, ktora uzupelnia informacje o podmiocie lub tez do-
pelnieniu. W tym wypadku dodatkowe informacje sg wartosciujace w sensie nega-
tywnym, stosunkowo czgsto maja ironiczny charakter. Oto przyklady:

JPrzyjeli generala Sikorskiego sami bogaci bankierzy zydowscy, a
na trybunie widnial biaty orzet polski, ktérego widocznie gléwny
rabin paryski uczynil wpierw ,koszernym”, poniewaz jest to ptak,
ktérego religijni zydzi nie jedzg”®.

Konstrukcje szeregowe
Konstrukcje szeregowe stuzyly propagandzie komunistycznej do zgroma-
dzenia duzej ilosci negatywnych okreslenn w jednej konstrukeji zdaniowej. Mnoze-
nie jednakowych czesci zdania jest prostym, ale zarazem skutecznym zabiegiem
propagandowym. W sowieckiej prasie gadzinowej z lat 1939-1941 nalezy do najcze-
sciej uzywanych érodkéw jezykowo-stylistycznych.

[...] nadmierne podatki, niezliczone kary, egzekugje, ciemnota, bez-
prawie, gléd, nedza, wymieranie — oto obraz Zycia chlopa w Za-
chodniej Ukrainie”#

Tego typu konstrukcje szeregowe wystepowaly w kazdym kolejnym nume-
rze sowieckich gadzinéwek.
A
Wiemy juz jakimi srodkami jezykowo—stylistycznymi w kreowaniu wrogiego
wizerunku II Rzeczpospolitej postugiwala sie okupacyjna wiadza sowiecka. Analiza

81 Sqdny dzien generata Sikorskiego, Cz5z, nr 25 z 21.10.39, s. 4.
82 CzSz, nr 30 2 27.09.39, s. 1.
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tekstow propagandowych z lat 1939-41 zamieszczonych w ,Sztandarze Wolnosci”,
«~Wolnej Lomzy”, ,Czerwonym Sztandarze” oraz ,Wolnej Pracy” wiele méwi o
nadawcy i o mechanizmach funkcjonowania sowieckiej propagandy. Wiemy jakie
cele krotko i diugofalowe stawial sobie sowiecki propagandysta. Celem ditugofalo-
wym, ktéry szczesliwie nigdy nie zostal w pelni osiggniety bylo stworzenie komu-
nistycznego spoleczeristwa. Cele krotkofalowe byly zmienne w czasie. Polskoje-
zyczna prasa gadzinowa miala za podstawowy cel mobilizowanie spoleczeristwa
zajetych po 17 wrzesnia 1939 r. terenéw do wlaczenia sie¢ w zycie sowieckiego pani-
stwa i uznania je za swoje. Taka formg akceptacji bylto trzykrotne wziecie udzialu w
sowieckim rytuale wyborczym, a mianowicie 22 pazdziernika 1939 r. w wyborach
do tzw. zgromadzen ludowych, nastepnie w wyborach do rad najwyzszych ZSRR,
BSRR i USRR przeprowadzonych 24 marca 1940 r. oraz wyborach do rad tereno-
wych z 15 grudnia 1940 r. ZSRR postanowil uzyska¢ wewnetrzna i czesciowo ze-
wnetrzng legitymizacje poprzez tzw. procedury demokratyczne, w ktérych zawsze,
zdaniem prasy bralo ponad 90 % wyborcéw. Prasa miala zacheca¢ do brania udzia-
lu w fikcyjnym rytuale wyborczym, a réwnoczesnie poprzez relacjonowanie prze-
biegu tzw. mityngéw pokazywaé¢ masowe poparcie dla sowieckiej wladzy. Od
chwili zajecia Kreséw az do korica marca 1940 r. trwala nieustajaca kampania pro-
pagandowa, w ktdrej gldéwnym wrogiem nowej wladzy byla II RP. Ponownie po-
wrécono do tej strategii jesienia 1940 roku, ale fakt, ze dwczesne wybory mialy je-
dynie lokalny charakter, spowodowal nieangazowanie réwnie wielkich sit i srod-
kéw, jak uczyniono poprzednio, chociaz ,wybory” byly komentowane przez kolej-
ny miesigc od ich zakonczenia.

Instytucje, strategie propagandowe i osoby, ktére wspoltworzyly sowiecka
maszyne propagandowa w okresie 1939-41 ponownie wielokrotnie zostaly wyko-
rzystane na ziemiach polskich poczawszy od 1944 r. a zakoriczywszy na 1989 r. Idea
tzw. referendum ludowego, ktéra wykorzystano w 1946 r., zostala wyprébowana
przy tzw. wyborach do zgromadzen ludowych 22 pazdziernika 1939 r. Ponownie
odwolano sie do tzw. glosu ludu i ponownie ten glos sfalszowano. Wszystkie te
kampanie cechowata okreslona cenzura czasu i natgZenia oraz postlugiwanie sie
nowomow3q. Komunistyczni decydenci dzialali wedle zblizonego scenariusza. Kaz-
da kampania byla poprzedzona przez préby mobilizacji spoleczeristwa przeciwko
zagrozeniu ze strony wroga. Rezyserowie poszczegolnych kampanii kreowali obraz
wroga zagrazajacego paristwu i spoleczeristwu. Kolejnym krokiem w kampanii bylo
dokonanie wielowymiarowej dyskredytacji wroga, m.in. poprzez wskazanie na ta-
kie jego cechy jak bezideowosc, niewielka ilos¢, brak oparcia w spoteczeristwie lub
narodzie, spiskowanie dla zagranicznego mocodawcy.

Nastepnie przystapiono do lansowania na tamach prasy koncepgji panstwa i
partii komunistycznej jako instytucji opiekuriczych w stosunku do obywateli. Do-
konywano tego poprzez szereg strategii perswazyjnych, z ktérych dwie najbardziej
typowe to manifestacja kompetencji oraz manifestacja mocy. Manifestacja kompe-
tencji przebiegala zgodnie z kilkoma prostymi schematami, ktére podkreslaja prze-
prowadzenie tzw. reformy rolnej i nacjonalizacje przemystu; eufemizmy te oznacza-
ja zwyczajne pozbawienie wlasnosci. Zmiany we wiasnosci mialy wydoby¢ miesz-
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kanicéw ZSRR z mrokéw sredniowiecza (konstrukcja nazbyt czesto uzywana w so-
wieckiej propagandzie), a po 17 wrzeénia miano podobnie uszczesliwia¢ mieszkan-
coéw Kresow. Manifestacja mocy polegata na zastosowaniu kilku strategii typu: re-
prezentowanie zdania wiekszoéci, powolywanie sie na zdanie osoby szanowanej,
czy tez strategia ,plain folks”. Reprezentowanie zdania wigekszosci polegato na ma-
nipulagji, ktéra miala pokazywac, ze komuniéci sa popierani przez omalze calosé
spoleczenistwa, czego mialy dowodzi¢ sprawozdania z niezliczonych wiecéw i ma-
séwek (zwanych w sowieckiej nowomowie mityngami), cytaty z podjetych tam re-
zolugji. Strategia polegajaca na powolywaniu sie na autorytet szanowanych osob nie
byla tak czesta, ale zastosowano ja w 1940 i 1941 roku dowodzac, ze Adam Mickie-
wicz byl rewolucjonista gotowym popiera¢ sowieckie porzadki. Ukazywanie ko-
munistycznej wiladzy jako reprezentanta zwyklego ludu (czyli strategia ,plain
folks”) byla stosowana nagminnie. Kazdy kandydat na deputowanego byl przed-
stawiany jako najlepszy syn ludu. Wszystkie te strategie stosowano zaréwno w la-
tach 193941 jak i w okresie Polski Ludowej.
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Summary

Anti-Polish press campaigns in the Soviet Polish-language press in 1939-1941

The subject of this publication is an effort to reconstruct the picture of the 2nd Re-
public of Poland which was created in Soviet Polish-language press issued in 1939-
1941 on the annexed Polish eastern territory. The work is based on two principal as-
sumptions: 1) propaganda was, beside terror, one of two main pillars of communist
system; 2) language is measure (tool) of politics, so examining the language can be
one of the means leading to finding at least certain aspects of politics.

Pesrome

AHTHUIIOTECKME KaMIIaHHM B COBETCKOV IOJIBCKOSI3BIMHOM npecce B 1939-1941 rr.
[TpenmeToM maHHOV MyOJIMKALIMI SBJISIETCS MOMNBITKA PEKOHCTPYMPOBATh KapTUHY
PecriyGumvikm Tlosibina, koTopas cosgabaiach B COBETCKO ITOJILCKOSI3BIMHON IIpecce,
BbIXOIMBIIEN B cBeT B 1939 — 1941 rr. Ha 3axBauyeHHBIX ITOJIBCKMX BOCTOYHBIX
semsisix. PaboTta ompaercs Ha /1Ba OCHOBHBIX TonoykeHwms: 1). ITponaranma Gerta,
HapaBHe ¢ TeppopoM, OIHWMM W3 [BYX ITIABHBIX CTOJIIOB KOMMYHMCTITYECKOIO
cTposi, 2). HA3bIK 4BIIETCs CPeACTBOM (MHCTPYMEHTOM) MOJIMTUKM, IIO3TOMY
u3ydeHue sA3bIKa MOXKeT OBITh OJHMM W3 CPefCcTB KOTOpBIe ITO3BOJIAIOT
03HAKOMWTRCS,II0 KpaliHer Mepe, ¢ HeKOTOPBIMM acleKTaMU ITOJIMTUKH.




