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Media and a New Dimension of Democracy

Abstract: When the mass media entry into the public space, political life
began remind a theater, where politicians play mane role. The natural
consequence is twilling of mass parties and ideologies and the entry into the
politics populism and demagogy, which create new challenges for modern
democracy. The article also discusses a new democracy that could improve
its efficient functioning by limiting the risks associated with populism or
demagogy.
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CpeacTBa MaccoBoi uHhopMaLuy 1 HOBas NpUpoaa
AEeMOKpaTuu

Pestome: C Bxogom B 00LIECTBEHHOE MPOCTPAHCTBO CPEACTB MACCOBO
VHOOPMALMKW, NONNTIKa OOMbLUe CTana NOXOXKel Ha Teatp, B KOTOPOM rMas-
HYIO PONb WrpaloT NOMTYKA. B CNEACTBIM Yero CTaHOBKMCA CBUAETENAMM
CymMepKa MacCOBbIX MapTUI W UAEONOTAV U BXOXAEHWA B MOMMTUYECKOE
NPOCTPAHCTBO NOMY/Y3Ma Y IEMArOriAK, YTO COCTABAAET HOBbIE BbI30BHI 1A
COBPEMEHHON ieMoKpaTvK. B cTaTbe 00CyKaeTca Takxe Tak HasblBaemble
HOBbIE [1EMOKPATUM, KOTOPble MOTYT OrpaHUuMTh/ NPefoTBPaTATL PUCKY,
CBA3aHHbIE C MONYAU3MOM 1 IeMaroruei.

KnioueBble cnoBa: cpeicTBa MacCoBOW MHGOPMaLLMK, NOMYAU3M, AEMOKPA-
s,

Wstep

Mediatyzacja wspolczesnej sfery publicznej, jako miejsca deliberacji
o najwazniejszych problemach wspétczesnych spoleczenstw demo-
kratycznych, wplynela na charakter relacji pomiedzy wspétczesnymi
aktorami politycznymi, co z kolei zawazylo na dominujacym dzi$ rozu-
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mieniu demokracji liberalnej. Wedlug Anthony’ego Giddensa, oparta
na partyjnym systemie wyborczym nowoczesna demokracja liberalna
nie jest ,,dostatecznie wyposazona do spelnienia wymogé6w refleksyj-
nego ogdtu obywateli w globalizujacym sie $wiecie™. Nie moze sobie
poradzi¢ z pojawieniem si¢ nowych dysponentéw wtadzy polityczne;j,
ze zmierzchem ideologii, ktora zastepuja wyrazisci (czyt. sztucznie wy-
kreowani przez zesp6l ekspertéw) liderzy.

Wydaje sig, ze kondycja wspoétczesnej demokracji juz od dluzszego
czasu — podobnie jak sfery publicznej oraz wladzy politycznej — jest
w duzej mierze determinowana przez media; ze to one powoduja, iz
demokracja zaczyna przypominac walke nie tyle realnych uczestnikéw
gry politycznej, co ich misternie utkanych wizerunkéw. Jesli taka sytua-
cjazwiastuje kryzys demokracji, to kto/co jest tego przyczyna? Media?
Co wiecej, czy rzeczywiscie mamy do czynienia z kryzysem demokra-
¢ji jako takiej, czy moze z préba zreformowania i przekroczenia ,na-
turalnych” ograniczen jednej z jej form? Moze wiec nie jest az tak zle
— czyz nie jest bowiem tak, ze to wlasnie dzieki mediom mamy realng
alternatywe dla skostnialych instytucji demokracji przedstawicielskiej?

Udzielenie odpowiedzi na tak postawione pytania umozliwi okre-
$lenie roli, jaka media odgrywaja w demokracji. Rozwazania zaczne
od przywolania i omdéwienia tych teorii, ktére postrzegaja media ide-
alistycznie, jako srodek usprawniajacy funkcjonowanie w demokra-
cji zwyklego obywatela. Podejscie to skonfrontuje z rzeczywistym
stanem rzeczy, co pozwoli mi zdefiniowa¢ wspdlczesna demokracje
oraz wskazac jej cechy dystynktywne. W dalszej kolejnosci przywo-
tam i oméwie pojecie sondazokracji, czyli demokracji poddanej dyk-
tatowi opinii publicznej; przyblize zjawisko zaniku partii masowych
izmierzchu ideologii oraz zanalizuje problem populizmu i demagogii
nekajacy wspolczesne — zmediatyzowane — demokracje. Na koniec
przedstawie bardziej optymistyczny punkt widzenia na przedmiot
naszych badan: spojrze na media jako na antidotum na problemy ne-
kajace wspolczesna polityke.

' A. Giddens, Poza lewicq i prawicq. Przysztos¢ polityki radykalnej, ttum. J. Serwanski, Poznan
2001, 5. 18.
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1. Demokracja i media

W ujeciu modelowym, demokracja umozliwia jednostce uczestnicze-
nie w zyciu publicznym i politycznym, dzieki czemu posiada ona moz-
liwo$¢ swobodnego ksztaltowania swojej tozsamosci oraz rozwijania
osobowosci. System demokratyczny zapewnia swobode wypowiedzi,
wybierania sposobu zycia, systemu wartosci, przewiduje takze wsp6t-
decydowanie o losach wspdlnoty, co realizowane jest przez instytu-
cje reprezentacji politycznej*. Mozemy jednak wyr6zni¢ dwa gtéwne
(modelowe) ujecia demokracji. Pierwszy z nich kieruje nas ku staro-
zytnej agorze, na ktérej — jak pamietamy z rozwazan Hanny Arendt
— realizowana jest wladza wolnych i réwnych obywateli. Demokracja
jest tu rozumiana jako system umozliwiajacy obywatelowi bezposred-
nie (i aktywne) uczestnictwo w zyciu politycznym. Jest to wiec mo-
del demokracji bezposredniej, ktéry jakosciowo rézni sie od drugiego
modelu, czyli od demokracji przedstawicielskiej, w ktorej gléwny na-
cisk ktadzie si¢ na funkcjonowanie (bardziej lub mniej) odrebnych od
ogo6lu obywateli organéw wladzy i instytucji politycznych?®.

Robert Dahl, amerykanski politolog i socjolog, wskazuje na fakt, iz
demokracja bezposrednia jest modelem Zrédlowym, natomiast demo-
kracja przedstawicielska stanowi model pochodny. W procesie swoistej
ewolucji demokracja miejskiego zebrania przerodzila si¢ w sprawnie
funkcjonujacy system politycznej reprezentacji ogétu obywateli, kto-
rego fundamentem stala sie instytucja ,demokratycznie wybranych

przedstawicieli”™

. Opisujac przebieg transformacji, Dahl stwierdza:
~Wiekszos¢ demokratéw uwaza obecnie, ze przyzwoita demokracja
musi spetnia¢ kryterium demokratyczne, ktére bylo nie do przyjecia
dla Grekéw, a mianowicie inkluzje. Dodalismy takze instytucje, ktéra
Grecy uwazali nie tylko za zbedna dla swojej demokracji, ale wrecz
niepozadana: wybory przedstawicielskie do ciala ustawodawczego.
Mozna uznad, ze system polityczny, jaki stworzyli Grecy, byt pierwotna
demokracja, demokracja bezposrednia czy tez demokracja miejskiego

T. Buksinski, Demokracja a racjonalnos¢, [w] Filozoficzne i empiryczne zagadnienia wspétczesnej

demokracji, W. Kaczocha (red.), Poznan 2003, s. 14.

3 Por. J. Habermas, Trzy normatywne modele demokracji, ttum. P. Znaniecki, [w:] Filozofia w dobie
przemian, T. Buksinski (red.), Poznani 1994, s. 203-212.

*  R.A.Dahl, O demokracji, ttum. M. Krol, Krakéw-Warszawa 2000, s. 17-18, 97.
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zebrania. Na pewno jednak nie stworzyli demokracji przedstawiciel-
skiej, tak jak my ja obecnie pojmujemy™.

Dahl nie traktuje jednak wypracowanego modelu demokracji w spo-
sob idealistyczny. Podkresla liczne jej wady, polegajace m.in. na izo-
lacji obywateli od wlasciwego zycia politycznego wspdlnoty®. Tam,
gdzie mamy do czynienia z wyselekcjonowana kastg reprezentantéw,
tam nie ma juz miejsca na — méwigc za Arendt — prawdziwe dziata-
nie polityczne, ktére legitymizowaloby caly system. Innymi stowy, rola
obywateli ma ograniczony charakter. W systemie przedstawicielskim
zwykly obywatel uczestniczy w zyciu politycznym tylko w czasie wybo-
row — dziatanie polityczne zostaje zredukowane do prostej czynnosci
wrzucenia karty wyborczej do urny. Pomiedzy kolejnymi wyborami
obywatel jest jedynie obserwatorem prawdziwej polityki.

Wsréd teoretykéw polityki panuje zgoda, ze w chwili, gdy rola oby-
watela zostaje zredukowana do mechanicznej czynnosci oddawania
glosu, mamy do czynienia z kryzysem demokracji. Takie stanowisko
odnajdujemy na przyktad u Anthony’ego Giddensa. Jego zdaniem,
przyczyn takiego stanu rzeczy nalezy doszukiwac sie w dominacji su-
rowcow nad wladza. Surowcami, w tym przypadku, sa media, ktére
przejety kontrole nad sposobem sprawowania wtadzy, co okazuje si¢
»zabdjcze” dla poprawnego funkcjonowania demokracji’.

Brian McNair uzupelnia wywéd Giddensa i wymienia warunki, kté-
re moglyby zapobiec takiej sytuacji. Maja to by¢ warunki, ktére okre-
$laja role mediéw w ramach demokracji przedstawicielskiej (dodajmy,
ze chodzi tu o pelnienie roli stuzebnej/ochronnej wzgledem podsta-
wowych instytucji systemu demokratycznego). W ujeciu tym, media
operuja w cisle okreslonych granicach i wykonuja nastepujace funkcje:

Po pierwsze, musza one informowac obywateli o tym, co si¢ wo-
kot nich dzieje (co mozemy okresli¢ jako ,stuzebna” czy ,kontroluja-
cg” funkcje mediow).

> lbidem,s.97.

¢ Ibidem, s.98.

7 Anthony Giddens méwi o tym, Ze ,wtadza nie jest surowcem. Surowcami sa media, przy pomo-
cy ktorych sie ja sprawuje” (A. Giddens, The Constitution of Society, University of California Press,
1984, za: B. Hindess, Filozofie wtadzy. Od Hobbesa do Foucaulta, ttum. D. Leszczynski, L. Rasiniski,
Wroctaw 1999, s. 47).
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Po drugie, musza edukowad, tlumaczy¢ znaczenie i wage ,faktéw”
(znaczenie tej funkcji wyjasnia powage, z jaka dziennikarze chronia
swoja obiektywno$¢, poniewaz ich wartos$¢ jako edukatoréw zakta-
da profesjonalny, a zarazem poprawny w sensie etycznym dystans do
opisywanych spraw).

Po trzecie, media musza stanowi¢ platforme publicznej dyskusji
politycznej, utatwiaé formowanie si¢ opinii publicznej i zapewniacd jej
obieg wewnatrz spoleczenstwa demokratycznego. Musi istnie¢ moz-
liwos¢ wyrazania odmiennych punktéw widzenia na nurtujace dang
wspoélnote problemy, albowiem jest to warunek konieczny, bez spel-
nienia ktérego pojecie demokratycznego konsensusu nie miatoby ab-
solutnie zadnego znaczenia.

Po czwarte, McNair stwierdza, ze media powinny nadawac rozgfos
instytucjom rzadowym i politycznym — petni¢ role ,psa lafcucho-
wego’, ktorej symbolem stal sie udzial amerykanskich dziennikarzy
w ujawnieniu afery Watergate.

Ostatnia — pigta — funkcja mediéw w spoteczenstwach demokra-
tycznych polega na tym, ze musza by¢ one kanatem oredowania za
pogladami politycznymi. Jak pisze sam autor, ,,[...] oredownicza funk-
cja moze by¢ postrzegana jako perswazyjna”®.

Wydaje sig, ze przedstawiony powyzej teoretyczny model popraw-
nego wspoldzialania demokracji i mediéw nie ma jednak (lub majedy-
nie szczatkowe) odwzorowania w rzeczywisto$ci spotecznej. Przyczyn
takiego stanu rzeczy nalezaloby doszukiwac si¢ w powszechnym sto-
sowaniu przez media mechanizmu uwodzenia. Znajdujac si¢ w wa-
runkach stalej konkurencji rynkowej, media sa niejako skazane na
eksponowanie najbardziej wyrazistych i ciekawych dla odbiorcéw
informacji. Z takiej perspektywy wymienione przez McNaira funkcje
mediéw (m.in. informowanie, edukowanie, stwarzanie mozliwosci za-
istnienia realnej — tj. uwzgledniajacej stanowiska réznych stron — de-
baty publicznej) zdaja si¢ idealistyczne. Media informuja odbiorcow/
obywateli przede wszystkim o zjawiskach wyrézniajacych sie duza
spektakularnoscia. W ich obszarze zainteresowan znajduje si¢ to, co
zapewnia rozrywke, co ma charakter skandalu. Funkcja edukowania
takze zostata podporzadkowana racjom walki o odbiorce. Dane wyda-

& B.McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, thum. D. Piontek, Poznar 1998, s. 41-42.
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rzenie z zycia politycznego ogniskuje na sobie uwage mediéw wtedy;,
gdy zapewnia mozliwo$¢ zwrécenia na siebie uwagi odbiorcy. Stad tak
czesto przywoluje sie przyklady politykéw tamiacych normy prawne
i obyczajowe obowigzujace w danej spotecznosci; ale réwniez polity-
kéw zachowujacych sie niekonwencjonalnie — graja na instrumentach
muzycznych (B. Clinton), tanicza (A. Kwasniewski, B. Jelcyn), wylewaja
wode na swojego wspétrozméwce (W. Zyrinowski) itd.

Media przejmuja role gtéwnego moderatora demokratycznej dysku-
sji publicznej, w duzej mierze decyduja o tym, kto bedzie jej uczestni-
kiem, a kto zostanie z niej wykluczony. Biorgc pod uwage uzaleznienie
(po)nowoczesnej polityki od mediéow — np. prowadzone na ogromng
skale medialne kampanie wyborcze — trzeba przyznac, ze reglamen-
tuja one mozliwo$¢ sprawowania wladzy przez kazdego z obywateli.
Maja ogromny wplyw na wizerunek okreslonej sity politycznej lub jej
lidera, umozliwiaja zdobycie wladzy badz jej utrate. A takze mobili-
zuja badz oslabiaja zachowania obywateli, zaleznie od potrzeb elit po-
litycznych — gléwnych dysponentéw mediow.

2. Sondazokracja
Dzialania wspdlczesnych politykéw i partii politycznych przypomi-
naja zachowanie aktoréw spektaklu teatralnego. Co rusz pojawiaja sie
nowe, a ze sceny schodza stare gwiazdy politycznego przedstawienia
(liderzy, przywédcy), ktérych wizerunek jest (lub byl) budowany na
bazie publicznie okazywanych uczué i emocji. To, jak dtugo utrzyma-
ja sie one w polityce, zalezy od panujacych nastrojéw spotecznych.

Dlatego w tym miejscu nalezy zastanowic¢ sie nad rolg, jaka we
wspolczesnej polityce odgrywa instytucja sondazu opinii publiczne;j.
Wydaje sig, ze sondaze opinii publicznej, okreslajace preferencje oraz
oczekiwania obywateli, sa sila legitymizujaca aktywno$¢ polityczna.
Tworza one, uzywajac stéw Milana Kundery, ,najbardziej demokra-
tyczng prawde, jaka kiedykolwiek znano™. Ta diagnoza szczegélnie
zas tyczy sie systemu demokracji przedstawicielskiej.

Podstawowa funkcja sondazy ma charakter perswazyjny. Emitowa-
ne w mediach sondaze opinii publicznej determinuja decyzje politycz-

° M. Kundera, Niesmiertelnos¢, thum. M. Bienczyk, Warszawa 2002, 5. 134.
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ne (wyborcze) obywateli (wyborcéw). Sugeruja one bowiem istnienie
okreslonych nastrojéw spotecznych, co w konsekwencji powoduje
u obywatela che¢ upodobnienia si¢ do ogélnych nastrojéw panujacych
w okre$lonym spoteczenstwie'. Staje sie to mozliwe dzieki temu, ze
sondaze posiadaja wlasciwosci przyczynowo-skutkowe. Informujac
o nastrojach spotecznych, umozliwiaja wywieranie wplywu na opinie
publiczng, ktdra legitymizuje decyzje polityczne. Innymi stowy, rola
sondazy jest dwojaka: po pierwsze, sondaze pozwalaja zbadac nastroje
okreslonych grup spotecznych, dzieki czemu — to po drugie — trakto-
wane s3 jako zrédlo informacji umozliwiajacej modyfikacje $wiado-
mosci tychze grup (szerzej: opinii publicznej). W tym sensie sondaze
powielaja (i potwierdzaja zarazem) mechanizm uwodzenia. W celu
zbadania reakcji publiczno$ci na podjete dzialania perswazyjne prze-
prowadzane sg kolejne sondaze, w wyniku czego opinia publiczna jest
ksztaltowana i korygowana. Nie jest ona tworem skonczonym, lecz
materig nieustannie ptynna i zmienna.

Derrick de Kerckhove, kanadyjski badacz, méwi w tym kontekscie
o efekcie snieznej kuli. Wyjasniajac znaczenie wprowadzonego pojecia,
zaznacza, ze chodzi tu o zjawisko, ktdre rodzi sie w wyniku wspétza-
leznos$ci mediéw, stanowigcych plaszczyzne wspoélczesnej komunika-
cji politycznej, oraz sondazy, w wyniku ktérych opinia publiczna — jak
powiedzieli§my — nieustannie ksztaltuje sie na nowo. Pisze on: ,Prag-
nac wytworzy¢ pewna opinie, wystarczy podnie$¢ okreslona kwestie
(np. problem imigracji czy aborcji) w srodkach masowego przekazu.
Po czym nalezy przeprowadzi¢ sondaz wsréd ludnosci. W rzeczywi-
sto$ci wyniki wstepnego badania czesto wyrdzniaja sie mata wiary-
godnoscia. W tym momencie media jednak dolewaja oliwy do ognia,
co czynig za sprawg naswietlania jakiej$ kontrowersyjnej historii, wia-
dajacej mozliwoscia przyciagniecia uwagi odbiorcéw, spoteczenstwa.
W nastepnej kolejnosci, odbywa sie to zazwyczaj po wyemitowaniu
przez media informacji stanowiacych przyczyne wszczecia szerokiej
dyskusji publicznej na poruszone tematy, przeprowadzany jest ko-

0 7). Pietras, Decydowanie polityczne, Warszawa-Krakow 1998, s. 449-451.
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lejny sondaz opinii publicznej i oglaszane sa jego wyniki”. Tak oto
koto si¢ zamyka.

Sondaze postrzegane sa jako sila legitymizujaca aktywnos$¢ poli-
tyczna. Ich pozycja w ramach nowoczesnej demokracji jest na tyle
znaczaca, ze — jak sie wydaje — przyczyniaja sie do narodzin nowego
rodzaju demokracji przedstawicielskiej — tzw. sondazokracji. Jest to
taki rodzaj demokracji, ktéry bywa roéwniez okreslany mianem demo-
kracji opinii publicznej. Jak pisze Aleksander Smolar, w nowoczesnej
rzeczywistosci media masowe przyniosly triumf,,obrazu nad stowem,
emocji nad refleksja, reklamy nad argumentem — co w tym przypadku
jest warte podkreslenia, takze — sondazu i manipulacji opinii publicz-
nej nad procesem politycznym dochodzenia do wiedzy i do formuto-
wania celéw wspdlnoty”2. Sondaze staja si¢ wiec na tyle niezbednym
elementem wspdlczesnego zycia politycznego, ze niezwykle trudno
nam sobie wyobrazi¢ np. skuteczna kampanie wyborcza przeprowa-
dzona bez uwzglednienia nastrojow opinii publiczne;j.

W ramach sondazokracji mozna wyrézni¢ dwa sposoby komu-
nikowania sie jednostki w spoteczenstwie: dominujaca komunikacje
pionowg oraz komunikacje poziomag, ograniczona gtéwnie do grona
przywoédcow politycznych. Jesli chodzi o pierwszy rodzaj komunika-
cji, to odbywa si¢ ona gléwnie pomiedzy liderem a obywatelem. Li-
der wystepuje w roli nadawcy, obywatel jest czesto jedynie odbiorca.
Wysylane komunikaty pozbawione s istotnej tre$ci merytorycznej,
albowiem odwotluja sie one gtéwnie do uczué i emocji odbiorcy. Ko-
munikacja ta odbywa sie gléwnie przez media, ktére, w tym przypad-
ku, traktowane sa jako doskonaly srodek umozliwiajacy wywieranie
wplywu na opinie publiczna. Komunikacja pionowa sprowadza sie
do wysytania przez przywddce politycznego, w miare atrakcyjnego,
przekazu w celu uzyskania poparcia, wyrazanego nastepnie w bada-
niach opinii publicznej. Komunikacji tej — ze wzgledu na ograniczenia
zwigzane z brakiem aktywnego uczestniczenia przez obywateli w dys-
kusji odbywajacej sie w mediach — wtasciwa jest wzgledna jednokie-
runkowosc. Oznacza to, iz to gtéwnie liderzy polityczni sa nadawcami

" D.de Kerckhove, Powtoka kultury. Odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywistosci, thum. W. Sikor-
ski, P. Nowakowski, Warszawa 1996, s. 29-30.
2 A.Smolar, Kryzys partii politycznych czy kryzys polityki?, ,Res Publica Nowa’, 2004, nr 4, s. 8.
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komunikatu, a rola obywatela ogranicza si¢ do okazjonalnego artyku-
fowania swojej opinii odzwierciedlanej w sondazach.

Pionowa komunikacja polityczna odbywa sie¢ za pomoca medidw.
Obywatel nieposiadajacy mozliwosci atrakcyjnego przekazu informa-
cji jest z niej eliminowany, a dokladniej méwiac — pelni jedynie role
odbiorcy wyglaszanych komunikatéw. Jego stanowisko w dyskusji
publicznej postrzegane jest wylacznie przez pryzmat przeprowadzo-
nych sondazy opinii publicznej. A zatem media sprawiaja, ze uczest-
nicy dyskusji publicznej dzielg si¢ na tych, ktérych glos jest styszalny
— aktywna elite, a takze tych, ktorzy nie maja do niej statego dostepu,
a zatem staja sie odbiorcami gloszonych sadéw — bierna wiekszoscia.
Uczestnictwo w polityce tych ostatnich ma wiec charakter posred-
ni — ograniczane jest do roli zbiorowego podmiotu, ktérego zdanie
znajduje odzwierciedlenie przede wszystkim (jedynie?) w sondazach
opinii publicznej.

Drugi rodzaj wspomnianej komunikacji w ramach sondazokracji
zachodzi pomiedzy poszczegdlnymi liderami istniejacych sit politycz-
nych, dlatego tez wytaczeni sa z niej zwykli obywatele. W tym przy-
padku mamy juz do czynienia z merytoryczng wymiang pogladéw za
pomoca odpowiednio dobranych i skutecznych argumentow®.

Nalezy jednak zastrzec, ze jesli chodzi o komunikacje poziomag,
podobnie zreszta jak w poprzednim przypadku, zwykly obywatel jest
pozbawiony mozliwos$ci komunikowania sie z innym obywatelem.
I chociaz teoretycznie funkcjonuja kanaly umozliwiajace komunikacje
pomiedzy tymi podmiotami, to z réznych przyczyn nie sg one w pel-
ni wykorzystywane, czego przyktadem moze by¢ Internet. Wskazujac
na przyczyny takiego stanu rzeczy, nalezy wymienic kilka kwestii. Po
pierwsze, wielu obywateli uczestniczacych w sferze publicznej nie ma
dostepu do globalnej sieci. Wbrew ogromnym nadziejom wigzanym
z narodzinami tego medium, Internet, zamiast stac si¢ ogélnodostep-
nym kanalem komunikacyjnym, okazat sie dobrem ekskluzywnym, do-
stepnym jedynie dla zamozniejszej czesci ludzkiej populacji. Do tego,
aby korzysta¢ z informacji zamieszczonych w Internecie, nalezy mie¢
takze odpowiedni poziom wyksztalcenia. Dla wigkszo$ci mieszkancow
globu komputer nieustannie pozostaje potrzeba drugiego rzedu — na

B |bidem.
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pierwszym miejscu w dalszym ciggu pozostaja te potrzeby, ktére wiaza
sie z konieczno$cia zapewnienia sobie i bliskim minimum egzystencji.
Podobnie jest, jesli chodzi o edukacje — jedynie nieliczni moga ja so-
bie zapewni¢ na odpowiednim poziomie. W tym konteks$cie mozemy
powiedzie¢, ze Internet nie okazal si¢ wcale rewolucyjny. Co wiecej,
jak sie czesto twierdzi, potwierdzil (utrwalil?) jedynie istniejace juz
granice pomiedzy zamozna a uboga czescia ludzkiej populacji. Sie¢
internetowa nie tylko wiec taczy, ale i w znacznym stopniu dzieli (tyle
ze tym razem w wymiarze ,cyfrowym”) spolecznosci'.

Po drugie, Internet, w odréznieniu od tradycyjnych mediéw ma-
sowych, wymaga od swych uzytkownikow aktywnosci, nieustannego
wyszukiwania interesujacych ich tresci. Internet wygenerowat bowiem
nowy model komunikowania, w ktérym coraz bardziej aktywna role
zaczal odgrywac nie, jak dotychczas, nadawca komunikatu, lecz jego
odbiorca, stajacy sie réwnocze$nie inicjatorem, koordynatorem i be-
neficjentem wydarzen komunikacyjnych.

Zauwazmy na marginesie, ze owa zmiana zachowan komunika-
cyjnych wywolana zostala zasadnicza redefinicja istniejacego modelu
spolecznego. Jak podaje Ryszard Kluszczynski, ,,szybko$¢ przeobrazen
cywilizacyjno-kulturowych osiaga dzi$ poziom nigdy wcze$niej niespo-
tykany. [...] Zyjemy obecnie w wielu réznych $wiatach, przemieszczajac
sie miedzy nimi ze wzrastajaca swoboda. [...] Pozostajac rozdzieleni,
produkujemy o sobie informacje, aby mogly nas zastapi¢ w miejscach,
do ktérych nie mozemy przyby¢. Przechowujemy je, przetwarzamy;,
wysytamy. Nasze zwiazki przybieraja forme telematycznego komuni-
kowania. Stajemy sie spoleczenstwem informacyjnym™®. Ten rodzaj
spoleczenstwa narodzil si¢ w wyniku znaczacych zmian jako$ciowych
w funkcjonowaniu tzw. spoteczenstwa postindustrialnego. Chodzi
tu przede wszystkim o gwaltowny rozwdj mediow elektronicznych,
dynamiczna ekspansje technologii informacyjno-komunikacyjnych.
W dobie Internetu podlegamy mechanizmowi translokacji, czyli pro-
cesowi, w ramach ktérego przekraczamy nasza lokalnos$¢ i stajemy sie

¥ Zob. P. Celinski, Cyfrowe podziaty, [w:], Sfera publiczna. Kondycja - przejawy - przemiany, J.P. Hu-
dzik, W. Wozniak (red.), Lublin 2006, 5. 259-265.

5 RW. Kluszczynski, Spofeczenstwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow, Krakow
2001,5.8.
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mieszkancami zréznicowanego, niejednorodnego, a jednak zarazem
globalnego $wiata'.

Powrdé¢my jednak do gtéwnego problemu tego artykutu. Powie-
dzieliSmy, ze Internet daje nam nieprzebrana wrecz ilo§¢ informacji,
wymagajac jednak w zamian aktywnosci ze strony podmiotu proce-
su komunikacyjnego. Spelnienie tego warunku okazuje sie czesto za
trudne dla uczestnikéw spotecznej komunikacji, ktérzy przyzwyczajeni
sa do prostej, fatwej i atrakcyjnej informacji dostarczanej przez stare
media masowe. Dlatego tez mozna zauwazy¢, ze wzorce wytyczane
przez media masowe przenikaja do Internetu. Réwniez w wirtualnym
$wiecie zaczyna dominowac¢ ta informacja, ktdra jest bardziej wido-
wiskowa i szokujaca. Realna komunikacja pozioma pomiedzy ,rze-
czywistymi” obywatelami zostaje zepchnieta na dalszy plan. Jest tak,
jak sie wydaje, z dwéch powodéw: po pierwsze, dlatego ze w praktyce
ma ona niewielkie znaczenie dla gléwnego nurtu zycia politycznego
danego spoteczenstwa; po drugie, poniewaz i tak dotyczy tematéw
»wskazanych” obywatelom przez srodki masowego przekazu. W re-
zultacie aktywnos¢ Internautéw-obywateli okazuje si¢ mie¢ ograniczo-
ny charakter — jest zamknieta w granicach wytyczonych przez media.

W chwili, gdy komunikacja pozioma w duzej mierze okazuje sie
fikcja, gléwna forma komunikacji politycznej w warunkach sondazo-
kracji staje sie komunikacja pionowa, ktdrej tres¢, jak powiedzielismy,
warunkowana jest wlasnie sondazami.

3. Zmierzch partii masowych i ideologii

W warunkach sondazokracji zmienia sie rola masowych partii poli-
tycznych, ktérych charakter i tradycyjnie petniona rola ulegaja trans-
formacji. Dzieje si¢ tak wlasnie z uwagi na dominacje komunikacji
pionowej (lider — obywatel). Miejsce partii politycznych zajmuja lide-
rzy/przywédcy polityczni, co w konsekwencji prowadzi do pojawienia
sie na scenie politycznej tak zwanych partii przywédcow politycznych.
Jest to zjawisko zwigzane z odej$ciem w (po)nowoczesnej polityce od
ideologicznego sposobu uzasadniania podejmowanych przez podmio-

% lbidem.
7" Zob. B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, s. 28.
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ty dzialan na rzecz strategii fundowanych na sztucznie wykreowanych
wizerunkach lideréw politycznych'.

Dla szeregowego czlonka partii oznacza to, ze jego rola zostala za-
sadniczo zmarginalizowana. Ich aktywno$¢ w strukturach organizacji
czesto ogranicza sie¢ do wyboru przywddcy na gremialnych zjazdach
partyjnych. Jak pisze Aleksander Smolar, w takiej konfiguracji zwykli
cztonkowie partii politycznych stali sie zbedni, poniewaz ,wszystko
mozna bezposrednio uslysze¢ od tych, od ktérych wszystko zalezy”
To oni, jak obrazowo ujmuje to autor, ,,maja charyzmat posiadywania
na politycznym Olimpie™. Tak oto jeste§my wiec §wiadkami swoistej
eliminacji partii jako instytucji z zycia politycznego — jej miejsce zaj-
muje sam przywodca partyjny.

Sytuacja ta wydaje sie logicznym nastepstwem znacznego uzalez-
nienia polityki od mediéw. Wszak to te ostatnie, uciekajac sie do atrak-
cyjnych i prostych pod wzgledem tresci przekazéw, uznaly, iz nalezy
skoncentrowa¢ uwage na liderze. Jesli komunikat ma by¢ atrakcyjny,
to musi dotyczy¢ tego, co potencjalnie moze przyku¢ uwage odbior-
cy. Przekazy medialne, w ktérych prezentacja danej partii politycznej
ogranicza sie do kwestii wiazanych z jej skomplikowana struktura,
konkretnym programem oraz stojaca za nim ideologia, nie sa atrak-
cyjne. Prawdopodobienstwo, ze spotkaja si¢ z zainteresowaniem od-
biorcéw, jest niklte. Co innego, gdy w komunikacie wyeksponowane
zostana te tresci, ktére — przy odpowiednim opracowaniu — sg wyra-
ziste: np. charakterystyczny (medialny) przywddca polityczny. Wydaje
sie czyms$ naturalnym, ze poddane logice rynku — dobre jest to, co jest
skuteczne, czyli zyskowne — media eksponuja wtasnie te tresci, ktore
moga zagwarantowac im jak najwieksza liczbe odbiorcow.

Media dokonatly daleko idacego uproszczenia rzeczywistosci po-
litycznej (po)nowoczesnego panstwa: doprowadzily do utozsamienia
(w $wiadomosci zwyktego obserwatora wydarzen politycznych) partii
politycznej z jej liderem. Zauwazmy jednak, ze w tym przypadku to,
co wyraziste, wcale nie musi by¢ tozsame z tym, co charyzmatyczne
w mocnym (Weberowskim) tego slowa znaczeniu. Wystarczy prze-
ciez — jest to swoisty warunek minimalny — zeby przykuwalo uwage

' A.Smolar, Kryzys partii politycznych, s. 7.
¥ |bidem.
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odbiorcy/wyborcy. Dlatego wlasnie media chetnie przenikaja do sfery
prywatnej aktora politycznego, sprawiajac, ze staje si¢ ona gtéwnym
tematem dyskusji publicznej.

Powyzsza diagnoza prowadzi nas do wniosku, ze z codziennej gry
politycznej znika ideologia, ktéra w warunkach wszechwladzy me-
diéw okazuje si¢ zbedna. Jest po prostu nieatrakcyjna i niemedialna,
a przez to odwolywanie sie do niej nie gwarantuje sukcesu. Jak pisze
jeden z badaczy, ,miejsce ideologii zastapilo (zastepuje) zaintereso-
wanie technikami polityki, potrzebnymi w walce o wladze panistwowa
oraz podczas jej sprawowania”®.

Wspélczesna polityka musi by¢ podana w atrakcyjnej formie, ktéra
dominuje nad trescig. Obserwatorzy $wiata polityki przyzwyczajeni
sa do tego, ze media dostarczaja im codziennej, odpowiedniej porcji
rozrywki. Jesli tresci polityczne trafiaja do §wiadomosci odbiorcéw
tylko wtedy, gdy podane sa w odpowiedniej formie, to réwniez infor-
macje dotyczace kwestii niezwykle istotnych musza by¢ odpowiednio
zmodyfikowane. W przeciwnym wypadku, uzywajac frazy Neila Post-
mana, nie moglyby ,zabawi¢ na $mier¢”* swoich odbiorcéw. Dlatego
wlasnie zamiast skostnialej, ,$Smiertelnie” powaznej i nieatrakcyjnej
ideologii wszyscy liczacy sie uczestnicy gry politycznej postuguja sie
atrakcyjnymi hastami, ktére kojarza si¢ raczej ze sfera reklamy niz
spraw politycznych. Dotycza one czesto najistotniejszych dla oby-
watela/wyborcy dziedzin Zycia codziennego. Koncentruja sie wokét
spraw gospodarczych, socjalnych oraz bezpieczenstwa; zwiazane sa np.
z kwestig — raczej no$nych haset — walki z terroryzmem, walki z bieda
i glodem itd. Prowadzi to z kolei do unifikacji programéw partii poli-
tycznych. Sytuacja taka stawia przed partia nowe wyzwania: gloszona
w mediach jednolito$¢ programowa wymusza na niej dziatania, dzieki
ktérym bedzie ona mogta wyrdzni¢ sie z grona pozostalych aktoréw
spektaklu politycznego walczacych przeciez (czytaj: schlebiajacych
gustom) o przychylnos¢ tego samego obywatela/wyborcy. Oczywi-
$cie jest to mozliwe wylacznie dzigki mediom masowym, co wida¢
wyraznie na przykladzie znaczenia, jakie nadaje sie kampaniom wy-

2 J.P.Hudzik, Wykfady z filozofii polityki, Lublin 2002, s. 99-105.
2 Zob. N. Postman, Zabawic sie na smier¢. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, ttum. L. Nie-
dzielski, Warszawa 2002.
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borczym. Wykreowanie wizerunku kandydata, ktéry odrézniatby go
od wielu mu podobnych (w zasadzie identycznych) konkurentéw, jest
niezwykle trudne i kosztowne. Reklama polityczna i marketing poli-
tyczny pochlaniaja ogromne $rodki finansowe; w przypadku kazdej
kolejnej kampanii staja si¢ one coraz wieksze. Wezmy przyktad Sta-
néw Zjednoczonych, gdzie w 1976 roku w czasie kampanii prezyden-
ckiej dwaj gtéwni kandydaci wydali na reklame telewizyjna w sumie
ponad 17 mln dolaréw. W1980 roku Ronald Reagan przeznaczyl na
kampanie wyborcza juz okoto 60 mln, a poprzedni prezydent 44 mln.
Kampania wyborcza w 1988 roku pochloneta ponad 227 mln. Prezy-
dencka kampania wyborcza w 2000 roku kazdego z kandydatéw kosz-
towal grubo ponad 100 mln dolaréw?, a kampania wyborcza Donalda
Trampa kosztowatla juz 248,4 mln dolar6w?®. Wydaje sie jednak, ze
sukcesywny wzrost nakladéw na kampanie wyborcze jest odwrotnie
proporcjonalny do ich merytorycznej zwartosci. W warunkach son-
dazokracji, tego rodzaju polityka staje si¢ fatwym kaskiem dla dema-
gogo6w i populistow.

4. Demagogia i populizm
Moglibysmy zatem powiedzie¢, ze uzalezniona od chwiejnej opinii
publicznej sondazokracja populizmem i demagogia stoi. Do takiego
wniosku przychylaja sie wszak liczni teoretycy?**. Populizm, czyli ze-
spol nierealistycznych hasel, jesli chodzi o realizacje pogladéw po-
litycznych, przerodzil si¢ za sprawa medidw w strategie polityczna
negujaca przy tym racje istnienia demokracji przedstawicielskiej*.
Nasze rozwazania zacznijmy jednak od wyjasnienia pojec¢. Przez
demagogie rozumiem takie dzialania, ktérych gtéwnym celem jest
uzyskanie poparcia opinii publicznej. Aby to osiagna¢, stosuje si¢

2 David Butler i Dennis Kavanagh wymieniaja kwoty, jakie zostaty przeznaczone na kampanie
wyborcze w Wielkiej Brytanii w 1992 roku (D. Butler, D. Kavanagh, The British General Elections of
1992, London 1992, 5. 260).

B lle kosztuje kampania prezydencka w USA?, https://www.money.pl/gospodarka/wiadomosci/ar-
tykul/wybory-w-usa-ile-kosztuje-kampania,190,0,2185918.html [14.01.2018].

% Zob.np.Y.Mény, Y. Surel, Zasadnicza dwuznacznos¢ populizmu, [w:] Demokracja w obliczu popu-
lizmu, Y. Mény, Y. Surel (red.), ttum. A. Gasior-Niemiec, Warszawa 2007, s. 28-53.

% Zjawisko to dato o sobie znac gtéwnie w licznych krajach Ameryki Potudniowej. Zob. P. Taggart,
Populizm i patologie polityki przedstawicielskiej, [w:] Demokracja w obliczu populizmu, s. 106-129.
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roznorodne techniki perswazji oraz artykuluje z zalozenia niemoz-
liwe do dotrzymania obietnice. W takim ujeciu, demagogia zdaje sie
niezbednym elementem nowoczesnej demokracji*. Wspotczesny po-
lityk skazany jest na uprawianie demagogii. Niemozliwe jest bowiem
uzyskanie poparcia opinii publicznej bez wysylania do obywateli ko-
munikatéw zawierajacych wizje lepszej przysztosci, realizacja ktorej
nastapi tylko wtedy, gdy do wladzy dojdzie to konkretne ugrupowa-
nie polityczne/ten konkretny lider. Wniosek stad, ze demagogia jest
elementem $wiadomego ksztaltowania zachowan spotecznych i po-
litycznych jednostki.

Populizm natomiast nalezy traktowac jako propagowanie idei i za-
mierzen/intencji przy jednoczesnym odwolywaniu si¢ do moralnosci
oraz sprawiedliwo$ci spolecznej. Daja tu o sobie zna¢ postawy emo-
cjonalne wyrazajace tesknote za prostymi rozwigzaniami trudnych
probleméw?. Wtasciwe dla stanowisk populistycznych jest takze od-
wolywanie sie do resentymentéw badz obaw.

Gléwny cel populizmu stanowi mobilizacja polityczna. Temu wtas-
nie ma stuzy¢ stosowanie ,,powtarzajacej sie retoryki i symboli’; kt6-
re inspiruja masy (obywateli), pozwalajac na jednoczesne okreslenie
najwazniejszego wroga politycznego. Populi$ci odwoluja si¢ bezpo-
$rednio do kategorii ludu badz narodu, ,odrzucajac zarazem funk-
cjonowanie struktury wladzy i system wartosci krzewiony przez elity
kulturowe i polityczne”®. Wazng role ogrywa przywddca pragnacy
ochroni¢ lud przed niebezpieczenstwami, obiecujacy przy tym do-
brobyt i bezpieczenstwo®. Stad jego podstawowym zespotem dziatan
umozliwiajacym propagowanie tresci populistycznych staje sie¢ wspo-
mniana wcze$niej demagogia.

Zamykajac kwestie definicyjne, podkreslmy, ze populizm to pewien
rodzaj elastycznej techniki perswazji, stanowiacy czes¢ strategii poli-
tycznej, ktéra jest realizowana w warunkach pionowego — typowego
dla sondazokracji — sposobu komunikowania. W tym sensie popu-

% Zob. M. Karwat, O demagogii, Warszawa 2006, s. 39-67.

7 M. Marczewska-Rytko, Populizm. Teoria i praktyka, Lublin 1995, s. 20.

% M.Marczewska-Rytko, Nowy populizm w perspektywie europejskiej - wymiar ideowo-instytucjonal-
ny, [w:] Europejska mys| polityczna wobec globalizacji. Tradycja i wyzwania wspétczesnosci, J. Sob-
czak, R. Bécker (red.), L6dz 2005, 5. 327.

» M. Marczewska-Rytko, Populizm, s. 21.
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lizm staje si¢ zarazem nieodzownym elementem uprawiania wspét-
czesnej polityki.

Postawy populistyczne w polityce demokratycznej najczesciej daja
o sobie zna¢ w okresie kampanii wyborczych. Wtedy to, jak pisze Yves
Surel, francuski znawca problemu, populizm stanowi repertuar dys-
kursywny, tj. ogét zaplanowanych dziatan wywierajacy wplyw na dys-
kusje w spoteczenstwie®.

Przyktady zachowan populistycznych mozemy mnozy¢. Spéjrzmy
na Francje i Front Narodowy zalozony przez Jeana-Marie Le Pena,
ktéry zbudowal swéj potencjal, gloszac hasta obrony interesu narodo-
wego i dopuszczajac sie krytyki tradycyjnych politykéw i organizacji
politycznych. Le Pen, ktérego losy sa typowe dla zwyklego obywatela
Francji, kierowal swéj przekaz do ubozszych grup spotecznych, kreu-
jac tym samym swdj wizerunek jako obroncy narodu przed bogatymi
i skorumpowanymi elitami. Demagogiczne hasta i czarno-biata wizja
rzeczywisto$ci spoleczno-politycznej Republiki Francuskiej staly si¢
takomym kaskiem dla mediéw, co oczywiscie nadalo jedynie rozgtos
partii Le Pena. W 2002 roku jej lider dotar (z wynikiem 17,02% gltoséw)
do drugiej tury w wyborach prezydenckich. Podobna retoryke stosuje
réwniez jego nastepczyni Marine Le Pen, ktdra za sprawa gloszonych
haset przeszla do drugiej tury wyboréw prezydenckich w 2017 roku.

Francja nie jest oczywiscie miejscem wyjatkowym nawet w skali
Europy. Réwniez wloska scena polityczna swego czasu zostala w du-
zej cze$ci zdominowana przez populizm. Silvio Berlusconi, wieloletni
premier Wtoch, biznesman, potentat medialny, przez wielu zgodnie
nazywany najwiekszym wloskim populista, wkroczyt na scene poli-
tyczna w najbardziej klasyczny dla sondazokracji sposéb. Przed star-
tem w wyborach w 2001 roku na czele utworzonej przez siebie partii
Forza Italia (Naprzdd Italio!), zlecil jednemu z osrodkéw badan opinii
publicznej zdiagnozowanie nastrojéw spotecznych i na tej podstawie
okreslenie targetu — grupy potencjalnych zwolennikéw. Dzieki (gtow-
nie wlasnym) mediom Berlusconi wykreowal swéj wizerunek jako oso-
by ,z ludu’, ktéra nie wyrzeka sie swoich spotecznych korzeni; ktéra,

0 Y. Surel, Populizm we francuskim systemie partyjnym, [w:] Demokracja w obliczu populizmu, s. 214.
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bedac bogatym biznesmenem, stoi tuz obok nas i razem z nami trosz-
czy sie o lepsze jutro®.

Jak zauwaza Marco Tarchi, wloski politolog, populizm Berlusco-
niego wida¢ wyraznie na przyktadzie wyboréw z 2001 roku, kiedy
cate Wlochy zaklejono plakatami przedstawiajacymi usmiechniete-
go Berlusconiego, opatrzonymi dodatkowo krétkim komentarzem:
»Pomaganie tym, ktérzy zostali w tyle, jest moralnym obowiazkiem™2.

Na wloskiej scenie politycznej Berlusconi kreowal swéj wizerunek
jako polityka, ktéry zaangazowal sie w sprawy publiczne po to, aby
»ocali¢ kraj” przed grozba rzadéw lewicowych oraz zapewni¢ dobro-
byt i bezpieczenstwo kazdemu obywatelowi. W tym celu gotowy jest
wiec ciezko pracowad. Berlusconi czesto podkresla, ze jesli nie uda
mu sie¢ zrealizowa¢ wytyczonych celéw, to nie bedzie kandydowac
w nastepnych wyborach®.

W Austrii w 1999 roku spektakularny sukces (udzial w rzadzie)
w wyborach do parlamentu odniosta Partii Wolnoéci (FPO) pod prze-
wodnictwem Jorga Haidera. Podobnie jak i we Francji, jej powstanie
oraz sukces zawdzieczac nalezy ztym notowaniom dotychczasowych
elit rzadzacych. Socjaldemokratyczna Partia Austrii (SPO) oraz Partia
Ludowa (OVP) w powszechnym przekonaniu staly si¢ partiami trosz-
czacymi si¢ wylacznie o wlasne interesy i przywileje. Partia Wolnosci
zajela stanowisko krytyka politycznej rzeczywistosci. Wydaje sie, ze
Haider trafnie odczytal nastroje spoteczne — tym wlasnie nalezatoby
tlumaczy¢ sukces jego ugrupowania. Partia Wolnosci wykorzystata to,
ze obywatele odczuwali nieche¢ do znajdujacych sie przy wladzy sit
politycznych, obawiali sie rosnacego bezrobocia, rysujacego sie kry-
zysu ekonomicznego. Wydaje sie, ze w takich warunkach retoryka po-
pulistow — ostra i ofensywna — znajduje podatny grunt**. Ponawiane
oskarzenia wzgledem urzedujacej elity politycznej o zaniedbanie inte-
reséw zwyklego obywatela, dopuszczanie na rynek pracy duzej liczby
cudzoziemcdw etc. staly sie nicig przewodnia catej kampanii wybor-

% D.Campus, Leaders, dreams and journeys: Italy’s new political communication,,Journal of Modern
Italian Studies’, 2002, no 7(2), s. 7-8.

2 M.Tarchi, Populizm po wiosku, [w:] Demokracja w obliczu populizmu, s.195.

% D.Campus, Leaders, dreams, s. 10.

3 W.C. Mller, Plebiscitary Agenda Setting and Party Strategies. Theoretical Considerations and Evi-
dence from Austria, ,Party Politics’, vol. 5,1999, no 3.
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czej FPO. Wizerunek Haidera — jedynego obroncy intereséw zwy-
klego czlowieka — odniést pozadany skutek w postaci 26,9% gloséw
wyborcéw. Podobny schemat zastosowano takze w ostatnich wybo-
rach do parlamentu w 2017 roku, gdzie, gtéwnie dzigki hastom antyi-
migranckim i wizerunkowi mlodego przywédcy — Sebastiana Kurza,
zwyciezyta wspomniana juz OVP.

Mozna by powiedzie¢, ze dominacja pionowego sposobu komu-
nikowania, wlasciwego dla wspoétczesnej demokracji (sondazokracji),
ulatwia wylonienie si¢ aktoréw politycznych gloszacych hasta populi-
styczne. Glosza one potrzebe odsuniecia od wladzy dotychczasowych
elit politycznych, ktére zostaly wybrane w wyborach powszechnych,
a zatem posiadaja odpowiednig legitymacje polityczng. Tym samym
populisci podkopuja wiec gtéwny filar demokracji przedstawicielskiej
— poszanowanie prawowicie sprawowanej wladzy polityczne;j.

5. Nowe demokracje, antidotum na sondazokracje
Powyzsza diagnoza kondycji wspéiczesnej demokracji jest poniekad
jednostronna. We wstepie do artykulu zostato zaznaczone, ze wplyw
mediéw na funkcjonowanie nowoczesnej demokracji jest réznie in-
terpretowany i oceniany. Wynika to stad, iz dominacja mediéw we
wspolczesnej polityce ma wiele wymiaréw. Analiza zjawiska nie moze
pomina¢ tych aspektéw, ktore pokazuja, ze mediatyzacja polityki (de-
mokracji) moze pelnic¢ role pozytywna.

Pojawienie sie¢ nowych mediow przyniosto nowe nadzieje na wy-
ksztalcenie sie atrakcyjniejszych i efektywniejszych form uczestnictwa
obywateli w zyciu publicznym danej spolecznosci. Jednoczesnie in-
terakcyjnos¢ nowych mediéw oznacza, ze ich uzytkownicy wieksze
znaczenie przywigzuja do mechanizméw demokracji bezposredniej
— instytucja reprezentacji politycznej traci na znaczeniu. Nowe me-
dia, w odréznieniu od tradycyjnych (radio, telewizja, prasa), nie sa az
tak podporzadkowane regutom komercyjnym, a zatem nie musza
uwodzi¢ swych uzytkownikéw, moga natomiast poméc w zréwno-
wazeniu naduzy¢ i manipulacji informacja®. W konsekwencji doko-

% M.tuszczuk, Elektroniczna demokracja czy wirtualna biurokracja? Wykorzystanie Internetu w dzia-

falnosci Unii Europejskiej, [w:] Internet, fenomen spoteczeristwa informacyjnego, T. Zasepa (red.),
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nuja faktycznej decentralizacji komunikacji, a takze przyczyniaja si¢
do wzrostu poczucia samorzadnos$ci; pozwalaja ujawnia¢ naduzycia
organdéw panstwowych, jak i broni¢ obywatela przed ich (instytucji
panstwowych) nadmierng ingerencja w zycie tego ostatniego. Po-
wszechno$¢ nowoczesnych nosnikéw komunikacji umozliwia pel-
niejszy dostep do informacji panistwowych. Moze takze przyczynic si¢
do zaistnienia pelnowarto$ciowej debaty publicznej na elektronicznej
agorze®®, ktéra spelniataby role sfery publicznej, znanej nam z prac
Jiirgena Habermasa.

Niejako na drugim planie, cho¢ nie mniej wazne, pozostaja liczne
ulatwienia natury technicznej. Zasygnalizujmy je jedynie: nowe me-
dia daja mozliwo$¢ utworzenia elektronicznej biurokracji, dzieki ktérej
relacje jednostki z rzadem odbywalyby sie na drodze elektroniczne;j.
W dalszej perspektywie mogloby to stworzy¢ warunki do uczestni-
czenia w obradach cial przedstawicielskich, czy tez — i to juz brzmi
mniej fantastycznie — do oddawania gtoséw w wyborach za posred-
nictwem Internetu®.

Z uwagi na wszystkie te kwestie w kregach medioznawcéw i polito-
logéw coraz wiecej méwi sie o cyberdemokracji, demokracji cyfroweyj,
erze demokracji informacyjnej, demokracji.com, demokracji wirtual-
nej, elektronicznej demokracji czy tez teledemokracji. W powyzszych
propozycjach teoretycznych rola mediéw, jak wspomniano, jest przed-
stawiana pozytywnie. Media sg tu rozumiane jako podstawowy srodek
umozliwiajacy bezposredni udzial jednostki w podejmowaniu demo-
kratycznych decyzji*. Tak na przyktad Martin Hagen méwi o modelu
teledemokracji, w ktérym wzmocnieniu ulegaja procedury demokracji
bezposredniej. W swojej teorii kadzie on nacisk na zachowania wy-
borcze i takie wykorzystanie nowych technologii, aby mozliwa stata
sie maksymalizacja udzial szerokich rzesz obywateli w procesach de-
mokratycznych. Koncepcja cyberdemokracji ma podobny cel: stara sie
wzmocni¢ bezposredni udzial obywateli w procesie rzadzenia. Méwi
sie nie tyle o rozbudowie procedur wyborczych, ile 0 wzmocnieniu

Czestochowa 2001, 5. 209.

% Ibidem.

¥ Zob. Demokracjaw obliczu nowych mediéw: elektroniczna demokracja, wybory przez Internet, kam-
pania w sieci: teoria, doswiadczenia, perspektywy, M. Musiat-Karg (red.), Torur 2013.

38 Zob. Demokracja elektroniczna: kontrowersje i dylematy, M. Marczewska-Rytko (red.), Lublin 2013.
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poczucia wspdlnoty oraz o ,rewitalizacji” wiezi miedzyludzkich, co
mialoby stanowi¢ antidotum na postepujaca atomizacje spoleczenstw
(po)nowoczesnych. Zgodnie z tym ujeciem, to wlasnie demokratyczny
potencjal Internetu i innych technologii informacyjno-komunikacyj-
nych miatby umozliwi¢ odbudowe wspdlnoty politycznej w jej trady-
cyjnym charakterze, ewentualnie przyczyni¢ si¢ do narodzin nowej
wspolnoty wirtualnej®.

Przeciwstawne ujecie problemu demokracji/wspdlnoty proponuje
model elektronicznej demokracji. Przez demokracje elektroniczna ro-
zumie si¢ ,kazdy system polityczny, w ktérym komputery oraz sieci
komputerowe sa wykorzystywane do wypelniania zasadniczych funkcji
procesu demokratycznego — takich jak informowanie i komunikowa-
nie, artykulacja i agregacja intereséw, proces podejmowania decy-
zji — zaréwno przez osigganie konsensusu, jak i przez glosowanie™*°.
W modelu tym chodzi nie tyle o utrwalanie/rozwijanie zasad demo-
kracji bezposredniej, co o doskonalenie demokracji reprezentacyjnej
przez usprawnianie jej funkcjonujacych juz mechanizmoéw.

Opisana wizja nowych demokracji, ktérych wyréznikiem sg nowe
formy uczestnictwa obywateli w zyciu politycznym, wydaja sie jednak
jedynie rozwazaniami wizjonerskimi. Nie oznacza to oczywiscie, ze
potencjal zawarty w nowych mediach nie zmienia istoty demokracji.
Bezsprzecznie mamy tu do czynienia z zaistnieniem zupelnie nowych
warunkow sprzyjajacych aktywniejszemu uczestnictwu zwyklego oby-
watela w zyciu politycznym wspdlnoty demokratycznej.
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